EVENTGUIDE

TV

¢ Hvem har tv-rettighederne i Danmark og ud-
landet til internationale sportevents, som af-
vikles i Danmark?

¢ Hvem star for og betaler tv-produktionen?

¢ Hvilke tekniske krav er der til tv-produktio-
nen?

¢ Hvem indgdr aftale med tv om produktio-
nen, og hvad skal aftalen indeholde?

¢ Hvordan bliver tv til en medspiller for even-
ten?

Host broadcaster-forpligtelse?

Allerede i forbindelse med ansegningen af en
event, er der behov for at finde ud af om dem,
der tildeles veertskabet, skal serge for tv-daek-
ning af eventen. Og i givet fald hvad det forven-
tes at koste. Desuden skal | afklare, hvem der
har rettighederne til produktionen og visning
heraf i Danmark og internationalt.

Oftest er det det internationale forbund, der har
(og videreformidler eller szlger) de internatio-
nale billedrettigheder, mens eventarranggrerne
far stillet de nationale tv-rettigheder til rddighed
og kan videregive/-sxlge dem til en national tv-
station.

For at have det bedste grundlag for forhandlin-
gerne er det veerd — evt. via det internationale
specialforbund — at undersgge erfaringer med
omfanget af tidligere tv-daekning, og dermed
hvor mange lande eventen forventes at f& daek-
ning i samt hvor mange tv-seere.

En host broadcaster er typisk en tv-station eller
et produktionsselskab, som stér for at tilveje-
bringe den tv-produktion af eventen, der lever
op til de krav, som det internationale specialfor-
bund stiller, og som i sidste ende distribueres til
de lande/tv-stationer, der gnsker at transmittere
fra eventen. | nogle tilfaelde stér det internatio-
nale specialforbund/rettighedshaver selv for tv-
produktionen.
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Tv-aftalen

Da en host broadcaster-produktion typisk er
langt dyrere end veerdien af de danske visnings-
rettigheder, ligger der en opgave for eventarran-
gererne i at indgd en aftale med en tv-station
om vilkérene for produktionen. Og som regel
skal der indarbejdes en post i eventbudgettet til
tv-produktion (medmindre det er den internatio-
nale rettighedshaver, som selv stér for produkti-
onen, og udgiften dermed indgér som en del af
fee'et til eventen).

| tv-aftalen ber | afklare:

e Pris for produktionen
¢ Forventede sendetider pd dansk tv

¢ Mulighed for evt. samarbejde/samsending
med andre kanaler

¢ Tekniske krav til produktionen (foreligger ty-
pisk fra det internationale forbund)

* Tidspunkt for afviklingen (tv kan have fordele/
ulemper forbundet med forskellige terminer og
afviklingstidspunkter, hvorfor det kan veere af-
gerende for, om tv kan producere og @nsker at
sende fra eventen)

¢ Behov for faciliteter — skal der fx opbygges
podier til tv-kameraer, studiefaciliteter, et op-
holdsrum til teknikere eller andet? Aftal ogsg,
hvorndr opsaetning/nedtagning kan foregd

¢ Lyssaetning — veer opmaerksom pd, om lyssaet-
ningen ved arrangementet dakker tv's gnsker
og behov. Et er, hvad tv kraever for at kunne
optage tv-billeder fra en event. Et andet er,
hvad man kan gnske sig af lekre og spaen-
dende lyseffekter for at skabe en flot event
lysmaessigt. Da lyssaetning er en bekostelig af-
feere, er det vigtigt at fastleegge fra starten,
hvilke omkostninger der pdleegges arrange-
mentet, og hvilke der pdleegges tv. Som tom-
melfinderregel kraever tv, at der minimum er 6-
700 lux i haller med store overflader/baner.



Billard og lignende kan ngjes med 4-500 lux
over spillepladsen kombineret med dybdelys,
sd tilskuerne kan skimtes

Udover selve tv-aftalen er der en raekke forhold,
som det kan er relevant at overveje i forhold til
tv, fx:

Intro

Skal der produceres en kort introduktionsfilm (30
sek.), som kan indlede hver enkelt produktion,
hvor Danmark/veaertsbyen og idraetten introduce-
res?

Produktionsmede

Hvorndr afholdes farste produktionsmede? Aftal
et tidspunkt — i god tid inden eventen — hvor |
mgdes med tv-folkene pd location for at gen-
nemgd opsatning, produktion mv.

Overvej ogsd, om tv-opsatningen kraever, at | ta-
ger sader fra i billetsalget pga. udsyn.

Akkreditering

Unders@g, hvor mange personer tv forventer at
komme med for at varetage produktionen, og
aftal, hvordan de akkrediteres mv. Laes mere i af-
snittet Akkreditering.

Fast kontaktperson

Serg for, at tv har en person, som de kan tage
fat i om alt, og veer opmaerksom pd, at alt hvad
der hedder programandringer skal cleares med
tv, s& det ikke giver problemer med livesending i
Danmark eller udlandet.

Streaming og tv

Undersgg bdde med det internationale forbund
og tv, om der er mulighed for, at | ma (live)stre-
ame produktionerne pd internettet — enten pd
forbundets, samarbejdspartneres og/eller tv's
hjemmeside.

Lyd og billedrettigheder

Alle specialforbund under DIF har overdraget
retten til at vise nyhedsreportager fra
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sportevents pd op til ti minutter til Team Dan-
mark i perioden frem til den 31. december 2026.

Rettighederne omfatter samtlige sportevents,
hvor det pdgaldende specialforbund er - eller i
overenskomstperioden bliver - indehaver af lyd-
og billedrettighederne.

| forleengelse af overenskomsten er alle special-
forbund, der indgdr aftaler med tv-stationer om
tv-transmission fra sportevents i Danmark desu-
den forpligtede til at indgd en aftale med Team
Danmark om indtegtsfordeling af tv-rettigheds-
belgb, hvis aftalen indebarer betaling fra tv-sta-
tionen for brug af transmissionsrettighederne.
Team Danmarks andel af sddanne tv-transmissi-
onsaftaler beror pd en forhandling mellem Team
Danmark og det pdgaeldende forbund.

Lyd- og billedrettighederne til sportevents, som i
henhold til pdgaeldende internationale forbunds
regler ikke tilharer den danske arranger, er som
udgangspunkt ikke omfattet af rettighedsover-
dragelsen.

| de tilfeelde, hvor det internationale forbund helt
eller delvist overdrager lyd- eller billedrettighe-
der til den danske arranger, er rettighederne
imidlertid omfattet af den naevnte overenskomst.

Hvis transmissionsaftalen ikke indebaerer beta-
ling fra tv-stationens side, kan det pdgeeldende
specialforbund frit indgd aftale med tv-statio-

nen.

PRESSE

¢ Hvem og hvordan varetages pressearbejdet
op til, under og efter eventen?

* Hvor og hvorndr stiller de danske/udenland-
ske deltagere op i forhold til pressen far/ef-
ter kamp?

¢ Skal Danske Sportsjournalister, tv eller andre
reprasentanter fra pressen tages med pé
rad i opstillingen af retningslinjerne for pres-
searbejdet?



¢ Har det internationale specialforbund proce-
durer, som skal felges, i forhold til udsen-
delse af materiale, tilmeldingsfrister mv.?

« Hvilket sprog skal der informeres p&?
(Dansk/engelsk/andre?)

Pressepolitik

Kernen i pressearbejdet op til og under events er
at skabe opmaerksomhed om eventen og skabe
de bedst mulige arbejdsbetingelser for pressen —
kort sagt opbygning af gode arbejdsfaciliteter
og tilvejebringelse af information om arrange-
mentet. Tag derfor udgangspunkt i pressens ar-
bejdsvilkdr og deadlines og serg for mulighed
for fleksibilitet undervejs. Inddrag gerne repraze-
sentanter fra pressen i planlaeegningsfasen og
retningslinjerne for serviceringen af pressen for
at sikre, at de vigtigste krav opfyldes, og at sam-
arbejdet med pressen styrkes.

Laes mere i afsnittet om Eventkommunikation.

Langt fra alle sportevents "salger sig selv”. Un-
derseg derfor, hvilke journalister der interesserer
sig for den pdgeldende idreet. Ring dem op
jeevnligt og Iyt til, hvad der interesserer dem. Giv
gerne forskellige medier hver deres vinkel pd en
historie. Byg forskellige historier op om profiler,
personer, dramaer mv. Skriv feerdige artikler til
klubblade, sponsorblade, hjemmesider mv. Lo-
kalpressen er glad for historier, der vedrgrer de-
res omrdde. Derfor er lokalpressen ofte en rigtig
god aftager af historier. Det samme geelder lo-
kalomrdder, der har udavere med til eventen.

Nationale retningslinjer

Lav aftaler med de danske deltagere i forhold
til, hvorndr de stiller op til interviews mv. fer
og/eller efter konkurrence og meld retningslin-
jerne ud til pressen pa forhdnd.

Sperg evt. Danske Sportsjournalister, tv eller an-

dre repraesentanter fra pressen til rads i forbin-
delse med udarbejdelsen af jeres pressepolitik.

Side 3 of 8 | TV og presse | Marts 2023

SPORT EVENT DENMARK

Uniting People

Internationale retningslinjer

Tjek om det internationale specialforbund har
retningslinjer for procedurer i forhold til udsen-
delse af materiale, tilmeldingsfrister, pressemg-
der mv. i forhold til eventen. Og overvej, hvilket
sprog der skal informeres pd (dansk, engelsk
mv.?).

ForbundsPR

Hvis man som forbund har brug for raddgivning
eller lasning af konkrete PR- og kommunikati-
onsopgaver i forbindelse med en event, har man
mulighed for at benytte sig af specialforbunde-
nes eget PR-bureau — ForbundsPR mod en be-
skeden egenbetaling (300 kr./time).

Bureauet bestér af kommunikations- og presse-
radgiver, Berit Hjort Bek, der bade kan bistd
med radgivning og sparring samt lasning af
konkrete PR- og kommunikationsopgaver efter
behov.

Bureauet har desuden en raekke freelancere til-
knyttet — herunder videojournalister.

Kontakt: Kommunikationskonsulent Berit Hjort
Bek, ForbundsPR, tif 40 12 97 08 / For-
bundsPR@dif dk

PRESSECENTER

* Er der direkte adgang/udsigt fra pressecen-
ter til idreetsaktiviteten?

¢ Er pressecenteret opbygget, sa det optime-
rer pressens arbejdsvilkar?

¢ Er der et szerligt maderum til pressemader?

Placering og opbygning

Pressecenteret ber ligge i neerhed aof venue. Op-
del gerne pressecenteret i forhold til pressens
arbejdsvilkér, herunder:

¢ Arbejdsomrdde (evt. afskeermet), hvor journali-
sterne kan veere koblet pd internettet og ar-
bejde med deres computere samt evt. have
adgang til printer (mod betaling)



¢ Fotografomrdde, hvor der er plads til fotogra-
ferne, der har mere udstyr med end journali-
sterne

¢ Informationsskranke og -vaeg, hvor pressen
kan henvende sig med spargsmal og/eller
sege efter information som fx resultater, pres-
semeddelelser, presseklip mv.

¢ Afslapningsomrdde, hvor der kan socialiseres

¢ Interviewomrdade, hvis der skal afvikles inter-
views med aktive og andre

Overvej desuden:
¢ Fotobaggrund: Opstilling of interviewvaeg med
lyssaetning

* Tv-signal: Mulighed for at pressen kan felge
idreetsaktiviteten og fé resultater pd tv-
skaerme (evt. aftale med host broadcaster om
opsaetning af skeerm/signal)

¢ Rygeomrdde

« Abningstider: Tag hensyn til deadlines for
danske pressefolk og pressefolk fra andre tids-
zoner med andre deadlines

¢ Forplejning: Fx mulighed for (gratis) vand,
kaffe/te, kage og/eller sandwich til pressen i
presserummet. Pressen kan vaere "bundet til"
konkurrencestedet fra tidlig morgen til sen af-
ten afhaengigt aof turneringsprogram og dead-
lines. Jo leengere | forventer, de vil veere i pres-
serummet ad gangen, jo sterre traktement er
der brug for. Giver | dem en form for madbil-
letter og adgang til samme madordning som
de frivillige, ma | overveje, om de kan/skal ad-
skilles, s& de sidder for sig selv

¢ Opbevaringsmulighed: Mulighed for leje/lan af
afléste skabe, primaert for fotografer

Internet

Serg for, at pressecenteret ogsd kan servicere i
forhold til teknik/it, herunder fx:
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* "Offentlige” computer og printer

¢ Netforbindelse (trédlast) i pressecenteret og

pd pressepladserne. Ofte stilles netadgang til
fri afbenyttelse, mens pressefolkene selv beta-
ler for oprettelse af egne/personlige linjer i
henholdsvis pressecenter eller ved presseplad-
serne i hallen, hvis der er anske herom. Der
kan med fordel vaere en raekke kabelforbindel-
ser, da upload af fx billeder gér hurtigere her-
ved — samtidig sikrer det en stabil forbindelse

¢ Stram/kabler/stik mv. (i pressecenteret og pd
pressepladserne i hallen)

Pressemaderum

Markér, hvor der skal holdes pressemgder, og
tag stilling til, hvem der sarger for, at faciliteten
er klar til brug (planleegning af indhold, men
ogsd rent lavpraktisk som medevand, mikrofo-
ner, tolke mv.).

Mixed zone/interviewomréde

Markér, hvor pressen (kortvarigt) kan interviewe
idreetsudaverne, ndr de har veeret i konkurrence.
Mixed zone skal have god lysseetning og en bag-
vaeg med eventens sponsorer og samarbejds-
partnere.

Presseparkering

Overvej, om | vil afszette pladser til presseparke-
ring teet p& indgangen (evt. kun for fotografer,
der har meget tungt udstyr).

PRESSEINFORMATION

¢ Er der sikret hurtigt og sikker resultatformid-
ling?

¢ Hvilke informationer skal derudover veere til-
gangelige for pressen og stevnespeaker?

¢ Hvor og hvordan skal informationen geres
tilgeengelig for pressen?

¢ Er der udarbejdet en kommunikationsplan
med budskaber, kommunikationskanaler og
ansvarlige?



¢ Er der indgéet aftaler om presseklipservice
(dansk/international) med bureau eller frivil-
lige?

» Skal der afvikles sociale/andre aktiviteter el-
ler ture for pressen?

For at sikre pressen de bedst mulige arbejdsbe-
tingelser gelder det om at holde pressen sé
godt opdateret som muligt. Overvej derfor,
hvilke informationer der skal veere tilgeengelige
for pressen og steevnespeaker.

Resultatservice

Hurtig og preecis resultatformidling er helt
grundleeggende for pressens arbejde. Derfor skal
der skal vaere klare procedurer for, hvordan re-
sultaterne offentliggeres béde i pressecenteret,
pa officielle pressehoteller, hjemmesider mv.

Resultatservice kan ogsd indebaere at informere
pressen om dagens tilskuertal.

@vrig information

Udover resultatservice skal pressen klaedes pd.
Serg for, at pressen far udleveret et program for
eventen — og sideevents! Og giv pressen en
masse faktuelle data om eventen, veertsbyen, lo-
kalomradet, Danmark og samarbejdspartnere,
sd de har masser of materiale at arbejde med,
fx:

* Data om arenaen

¢ Beskrivelse af dbningsceremonier, praemie-
overraekkelser mv.

¢ Deltagerdata (profiler, kampstatistik, statistik
pé deltagernationer mv.)

¢ Spille- og turneringsregler (hvem gar videre pd
hvilke betingelser mv.)

* @vrig information som fx seertalsmdling, hvis |
har adgang til dem

¢ Annoncering af evt. jubileeumskampe

¢ Data om arrangementet/arrangarerne — hvor
har det vaeret holdt far/holdes naeste gang?
Har arrangererne tidligere afholdt arrange-
mentet mv.?

* Pressemeddelelser
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¢ Relevante hjemmesider

¢ Turistinformation

* Rettelser: Hvis der er eendringer i henholdsvis
det sportslige og/eller kulturelle program

Pressen skal ogsé have generel information, fx
om akkrediteringsproceduren, pressehotel,
shuttle transport og turistinformation.
Informer ogsé gerne om fx:

¢ Pressecenterets service og dbningstider, mad-
ordning mv.

¢ Procedurer for bestilling og betaling of privat
internetlinje i pressecenteret/ved presseplad-
serne i hallen

¢ Evt. retningslinjer for tv/fotografer, informa-
tion om arrangementsfotograf

* Tidspunkter for pressemgder og mulighed for
interviews med aktive/treenere

¢ Telefonliste p& udvalgte kontaktpersoner

Kommunikationskanaler
Tage stilling til, hvornar og hvor | kommunikerer
med pressen, fx:

¢ Ved ankomsten (evt. udlevering af velkomst-
mappe eller lign.)

¢ Oprettelse af presserum pd hjemmesiden

¢ Uddeling of kopier i pressecenteret? Tjek, om
der er procedure for at kopiere og uddele re-
sultater, statistik mv. i pressecenteret, eller om
det er nok, at det findes opdateret pd nettet,
sd | sparer print

Pressemeddelelser

Pressemeddelelser er et godt redskab til at
saette fokus pd jeres event. Der skal bé&de skrives
pressemeddelelser fgr, under og efter eventen. |
kan med fordel lave en strategi for jeres presse-
meddelelser. Fglgende er inspiration til, hvilke
temaer | kan italesaette for, under og efter even-
ten:

Inden eventen:
¢ Hvor/hvordan kgbes billetter? Hvordan gar
billetsalget?



¢ Indgdelse of store aftaler med samarbejds-
partnere, frivilliggrupper mv.
Offentliggerelse af de danske/internationale
deltagere (gerne med fotos tilgaengeligt via
hjemmesiden)

¢ Lodtraekninger

* Sideevents

Evt. skadede spillere, afbud mv.

Under eventen:

¢ Resultater/tilskuertal

¢ Kommentarer fra spillere og traenere
¢ Lodtraekninger

¢ Sideevents

Efter eventen:
e Her kan | fx skrive om evalueringen af den
danske indsats og selve arrangementet.

Udsendelseslister

For at f& udsendelsen af pressemeddelelser til at
glide bedst muligt, er det en god idé at oprette
udsendelseslister med fx:

¢ Landsdakkende medier

¢ Regionale medier

¢ Lokale medier

¢ Ugeblade

¢ Sportsblade

¢ Specialforbundsblade

¢ Klubblade

¢ Turistblade

¢ Samarbejdspartneres medier

e Andre?
(Bemeaerk, at sociale medier beskrives under
kapitlet Eventkommunikation)

Video News Release

Pressemeddelelser med levende billeder (VNR's)
kan evt. produceres og udsendes, hvis | har en
meget steerk billedbdren historie.

Presseklip

Tag stilling til, hvordan | vil dokumentere even-
ten fx i form af presseklip og indgd de nadven-
dige aftaler med diverse pressekliptjenester.
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Overvej ogsd lsbende at distribuere presseklip
pd fx opslagstavle i pressecenteret, i forhallen til
tilskuerne og til organisationskomiteen.

@vrige presseaktiviteter

Teenk gerne i at arrangere aktiviteter for pressen,
som fx kan vaere med til at markedsfare vaertsby-
kommunen, Danmark mv., fx:

¢ Et optaktsmede inden eventen, hvor | forklarer
om eventen, sideevents, sporten, danske for-
ventninger mv. Evt. med "prov-selv-aktivitet”
for pressen.

¢ Under eventen kan pressen inviteres til kdring
af eventens hold, profil eller lignende.

¢ Arranger et presseseminar, fx med udenland-
ske/spaendende oplaegsholdere, som er i lan-
det i forbindelse med eventen alligevel.

¢ Inviter pressen til sociale aktiviteter, fx mid-
dag, reception eller udflugter.

PRESSEAKKREDITERING

¢ Hvordan bliver pressen akkrediteret til even-
ten?
¢ Er der afsat pladser til pressen i hallen?

Overordnet skal der tages stilling til, hvem 1 vil
akkreditere som pressefolk til jeres event, og
hvordan akkrediteringen kan kere optimalt.

Ansggningsprocedure

Bed pressen udfylde en raekke data i forbindelse
med deres ansagning om at blive akkrediteret -
og husk at forbeholde jer ret til at selektere, da
presseakkreditering ellers kan bruges som "ba-
debillet” til eventen.

Bed ans@gerne om fx at oplyse:

¢ AIPS-nummer og/eller nummer pd nationalt
pressekort



¢ Medietype (dagblad, ugeavis, sportsavis, inter-
netmedie, sportsmagasin, fotobureau, presse-
bureau, radio- eller tv-station, freelance mv.)

¢ Jobfunktion (journalist, fotograf, tekniker eller
andet)

* (Anfer evt. ogsa et felt med mulighed for be-
stilling af "privat” internetlinje i pressecen-
ter/hal mv.)

Hvis der er tale om en event, der afvikles over
flere dage og spillesteder, kan | bede pressen
om at markere, hvilke kampe der gnskes adgang
til.

Tag stilling til, hvem der administrerer og besva-
rer ansggningerne. Det galder bade dem, der
kommer i god tid inden eventen, men ogsd dem,
som dukker op pd stedet under eventen. Det er
nemlig meget almindeligt, at pressefolk (af-
haengigt af eventens starrelse) dukker op til
events uden at vaere akkrediteret pé forhdnd.

Ger det evt. ogsd muligt at tilmelde personer
uden angivelse aof navn, hvis mediet ikke ved,
hvem der kommer de pdgealdende dage.

Adgangskort

Hvis der skal akkrediteres mange tv-folk (tekni-
kere, lyd, lys mv.) indgds ofte en saerskilt aftale
med tv om, at de kun kommer i pressecenteret,
hvis de skal hente opdateringer til program mv.
Akkrediteringsmaessigt etableres der ofte en tv-
kategori med tilhgrende omrdadekode.

Pressepladser i hallen
Afseet pladser i hallen til pressen (fratag i billet-
ter, inden billetsalget starter) og etabler:

¢ Strgm/internetforbindelse

Borde til baerbare computere, notesblokke mv.

¢ Evt. afskeermning i forhold til publikum

¢ Let adgang til de aktive efter kampen fra
pressepladserne

e Etabler evt. ogsd tv pd pressepladserne
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FOTOGRAFER

* Er der lys nok i hallen til, at tv/fotografer kan
f& gode billeder?

* Hvor ma tv/fotograferne bevaege sig rundt?
Er der szerlige forhold i forbindelse med prae-
mieoverrakkelse, ceremonier mv.?

» Skal tv/fotografer have veste eller anden
form for adgangstegn?

« Skal der hyres en fotograf til at tage billeder,
som kan stilles frit til radighed for pressen
mv.?

Undersag, om der er lys nok i hallen til at tv/fo-
tografer kan f& gode billeder (se 7Tv-aftalen).

Tag stilling til, hvor tv/fotograferne md bevaege

sig rundt i forhold til banen og de aktive. Maske
skal der tages szerlige hensyn i forbindelse med
praemieoverraekkelse, ceremonier mv.

Overvej, om fotograferne skal udstyres med ve-
ste (eller andet), som tydeligt viser, at de har ad-
gang til specielle omrader.

Overvej ogsd, hvem der skal agere "fotochef”
(kan det vaere pressechefen, eller skal der udpe-
ges en person, som kun har ansvar for fotogra-
ferne), som er ansvarlig for at briefe fotograferne
og tage affzere, hvis de overtraeder eventens ret-
ningslinjer

Husfotograf

Eventarranggrer kan ofte med fordel hyre en fo-
tograf til at tage billeder, som kan stilles frit til
raddighed for pressen og bruges i egne medier
mv.

Sport Event Denmark har god erfaring i samar-
bejde med fotograf Lars Mgller: www./arsmoel-
ler.com
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SPORT EVENT DENMARK
Idreettens Hus
Brendby Stadion 20

2605 Brandby n @ m
Info@sporteventdenmark.dk .
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https://twitter.com/SportEventDK
https://www.facebook.com/SEDKeventguide
https://www.instagram.com/sporteventdenmark/
https://www.linkedin.com/company/sport-event-denmark

