Olympisk Partnerskab

| SAERKLASSE



Tendenser

* Kempe medieudbud

Mange tv-vinduer

Sportskanaler

Internettet

Feerre seertal, mindre oplagstal, etc.

Veerdien af traditionelle sponsorprodukter, bander, logo pa tgj, etc.
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Konsekvens, Sport One Danmark

* Ny strategi

* Sanering af produkter
* Minus rettigheder til slutrunder, handbold (solgt til Dansk Handbold Forbund)
* Ophgr af agentvirksomhed
* Winners Club indgar i nyt koncept

 Salg og markedsfgring af idraettens/ejernes egen vaerdi
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Olympisk partnerskab

Den olympiske and

Vore verdensklasseatleter arbejder malrettet for at
preestere pa den mest eksponerede scene i verden —de
olympiske lege.

De olympiske lege forbindes med veerdier som
”excellence”, "performance”, "respect” og "unity”

OL-ringene kendes af 93% af verdens voksne
befolkning

70% anser virksomheder som associeres med OL-
ringene som markedsledere

Vi vil samarbejde med dedikerede partnere, der pa
samme vis som 0s, sgger at vaere farende pa deres felt.

Danmark mod resten af verden



Video/SportOneV4.mp4

SPORT ONE

Olympisk Partnerskab

Viden, kompetencer og ambitioner | seerklasse

Branding Kunderne Medarbejderne Ledelsen



Deloitte stﬂt‘zer det danske
potentiale ved OL 2016 Olympisk Partnerskab

Branding

Bliv associeret med atleterne og de olympiske veerdier.

¢

DENMARK

QRS

Rio2016

Deloitte.



Olympisk Partnerskab

Branding

Bliv associeret med Team Danmark og organisationens
Morten Jorgensen,

Landsholdsroer, Guldfireren aura af "excellence” og ’performance”.

TEAM DANMARK

TEAM DANMARK

nyd det gode

VI KEMPER FOR GULD TIL DANMARK




Olympisk Partnerskab

Branding og produktudvikling

Vi udvikler produkter og ydelser i seerklasse sammen

med vore partnere i samarbejde med Team Danmarks
eksperter.

- Fadevarer
- Sundhedstiltag

- Big Data



Links brugt i Master/Kohberg_Effekt_award_ver2.mov

Olympisk Partnerskab
Kunderne

Mgad atleterne og eksperterne.
Meerk intensiteten og ambitionerne.
Vi etablerer unikke oplevelser bag kulissen.

Events afvikles bade hos partnerne og ved
sportsarrangementer landet rundt og i udlandet.

Fra Sportsgalla i Herning til OL i Rio.

Del det med jeres kunder.


Links brugt i Master/Galla film kort.mpeg.mp4

Olympisk partnerskab
Medarbejderne

Vi etablerer kampagner i seerklasse med fokus pa sund
livsstil, mental robusthed og work-life balance.

Vores digitale platform - e-lympic — er rygraden i
kampagnerne og vi inddrager kontakt til eksperter, samt
afvikling af events — eksempelvis Cooking classes, hvor
kantinepersonalet hos partnerne inspireres af bade
dieetister og atleter.

Bilka

Case: Bilkachef om Guldkurven 10



Dansk

Supermarked
Group Olympisk partnerskab
Ledelsen

DANSK SUPERMARKED Lod dit tolent fog
LEDER TRAINEE FORLOB 0 e 59 0

Vi bringer eliteidraettens steerke fokus pa high
performance og talentudvikling i spil over for ledere
og medarbejdere hos vore partnere.

Indlaeg fra vore eksperter, landstreenere samt
nuveerende og tidligere top-atleter og udviklingsforlgb
V &akademlet integreres i ledelses - og uddannelsesforlgb hos vore

For Ieda f vil skobe en s
vinde rku%rk’sommdcn partnere'

DONG Energy Talent Programmes

High Performance
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Talentudvikling

TEAM DAMWAK ACTINTES
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S P Olympic Master Class




Sponsorarbejde, organisering

Opret et udvalg

Beskriv opgaven

Udarbejd et sponsorkoncept

Find en formand

Lad formanden samle nogle gode folk omkring sig
Skyd genveje til salg

oOuewWNE
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Sponsorkoncept, input

Forside

Svemning, generelt, kort (forslag fglger)

Gentofte Svpmmeklub, historie, medlemmer, organisering, aktiviteter, resultater
Ydelser, generelt

XX og Gentofte Svgmmeklub.....

Levering af varen

ok wnNE
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DANSK SVOMMEUNION

er en del Danmarks Idreetsforbund (DIF) >1.900.000 medlemmer.

er det neeststarste specialforbund under DIF.

har >292 medlemsklubber og >183.000 medlemmer.

4 sportslige sektioner (livredning, udspring, vandpolo, synkro).
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DANSK SV@MMEUNION: N
-NAESTSTORSTE SPECIALFORBUND | DIF

15 stgrste specialforbund i DIF
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SPORTSLIG SUCCES—

Medaljestatistik

OL, Rio, 2016: 1 guld, 1 bronze
EM langbane, London, 2016: 2 guld, 4 sglv, 1 bronze
VM langbane, Kazan, 2015: 2 sglv, 2 bronze
EM kortbane, Netanya, 2015: 3 sglv, 1 bronze
EM langbane, Berlin, 2014: 6 guld, 1 s@lv, 2 bronze
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UDSNIT AF SVOMs AKTIVITETER
\/// PN

P ~
7 S
|
| | Wingrodan og
1 Octo Statistik
AquaSchoo | |
| . ,|
z
z
Netvaerk og - Projekt: AquaCham
Kl klin - ,
temamader ubudvikling Vi bevager p

~
~
~
. |
7 ’ Livredning, |
1 \ Kurser, Den Store Abent Vand Udspring, I
1 Il uddannelser og AquaCamp Svgmmeda Vandpolo !
1 ! konferencer g Synkro . P
& /) z -,
~ P A
e £ 7
. |
Skolesvgmning Alle skal leere |1
og Klassen at svgmme |
Svgmmer Langt 1
~
~

DANSK SVOMMEUNION
1



Hvem szelge til?!

1. Svgmning, generelt
1. Svgmning og vand er udadskillelige.....(Aqua fresh)
2. Svgmning er for hele familien
3. Visvgmmer langt......OTA
4. Vived, hvad der skal til, nar der skal praesteres pa verdensklasseniveau........

5. Vi leerer danskerne at svgmme.... Sikkerhed/Falck/
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Hvem szlge til?!

2. Udskil aktiviteter

Babysvgmning.....bgrnemad/Stokke/Bleer

. ZEldresvgmning......ferie/fritid

De overveegtige...... Arla/Cheasy

Store Badedag......Firma-/personalearrangenment, inkl. grill, konkurrence beach part
Svemmeskoler.....Izer at svgmme i skoleferien

Maratonsvgmning

R N N
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Hvem szlge til?!

Modkgb

. Virksomheder, der matcher

Personer med interesse og passion for svgmning

Foraeldre (virksomheder, hvor de er ansatte). Selv kgbe, anbefale til chef eller deres
netvaerk. Husk pa at belgbene, der genereres, gavner deres bgrn

Tidligere svgmmere/medlemmer, seresmedlemmer

6. Fa taletid i den lokale Rotary-klub, etc. = Praesentér konceptet
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Skab et
netvaerk!
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