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Introduktion

Guiden er til dig, der gerne vil ggre noget godt for miljget samtidig med,
at du arrangerer en sportevent. Vi har samlet viden, opmaerksomheds-
punkter og forslag til ambitionsniveauer, som du kan arbejde med inden

for en reekke temaer.

Guidens inspiration og rad vil veere kendt, hvis du allerede er godt i gang
med den grgnne omstilling. Men forhabentlig kan den give alle
inspiration til at se pa naeste event med nye gjne og ggre selve arbejdet

med grgnnere initiativer mere handgribeligt.

Vived, at implementeringen af grgnnere tiltag kan vaere en stor mundfuld
og en udfordrende opgave, men alle skridt i en mere baeredygtig retning
teeller. Med guiden ved din side, vil det forhabentligt veere nemmere at

komme i gang.

God arbejdslyst!

Opbygningen af guiden

Ambitionen med guiden er, at det skal vaere nemmere som event-
arranggr at planlaegge og afholde grgnnere events. Den skal
inspirere til at komme i gang, og til hvad det er relevant at arbejde
med fgr, under og efter eventen. Derfor praesenteres | fgrst for nogle
rad til, hvordan | kommer godt i gang med at afholde grgnnere

events. Derefter 6 temaer, som | kan vaelge at arbejde mere med.

Temaerne er opbygget med:
Baggrundsviden om temaet
Opmaerksomhedspunkter til hvordan | kan arbejde med temaet
Ambitionsniveauer som kan bruges til at saette malsaetninger

for netop jeres event

December 2022

Guiden er udarbejdet af Naboskab ApS pa opdrag fra
Sport Event Denmark, som led i et SMV:Grgn projekt.

SPORT EVENT

DENMARK

AA Naboskab ApS

CVR: 40 81 42 80
Frederiksholms Kanal 30 A8
1220 Kgbenhavn K

www. naboskab.dk
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Casebank

| forleengelse af guiden kan du blive inspireret af en raekke
cases fra eventarranggrer, der arbejder med den grgnne
omstilling i casebanken. Find den pa https:/
www.sporteventdenmark.com/ Her kan | se, hvordan

andre eventarranggrer har arbejdet med grgnne tiltag
inden for affald, forplejning, vand, transport og energi. Du
kan ogsa finde rad og kontaktoplysninger pa andre

relevante aktgrer.

Del ogsad gerne jeres erfaringer og kontakt Sport Event
Denmark, hvis | har inputs til nye cases. Sa kan andre
eventarranggrer lade sig inspirere af jeres gode arbejde.

| kan ogsa altid tage fat i Sport Event Denmark for at hgre,
om de kender til klimabevidste leverandgrer inden for
netop det produkt eller den service, som | skal bruge.

| kan ogsa finde inspiration i fx DIFs ‘Eventguide for
grgnne og baeredygtige events' (https:/www.dif.dk/

radgivning-og-stotte/idraetsudvikling/baeredygtige-

events), som giver konkrete eksempler pa, hvilken effekt
forskellige tiltag kan have. Fx hvis | veelger at udskifte

engangskrus med flergangskrus.
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Kom godt i gang

Fgrste skridt pa vejen mod et mindre klimabelastende event er for dig
som eventarranggr at tage beslutningen og sige hgijt, at | vil ggre en

forskel ved denne event.

Organisering:
Udpeg en ansvarlig for den grgnne indsats, som har ansvar for at

teenke miljg ind fra starten af eventplanlaegningen.

Udarbejd en handlingsplan som lister, hvad | skal ggre fgr, under og
efter eventen (I kan veelge at arbejde med ét eller flere af guidens
temaer og bruge temaernes opmaerksomhedspunkter til at navigere

i, hvad | bgr vaere opmaerksomme pa undervejs).

Udarbejd malbare malsaetninger. Brug temaernes ambitionsniveauer

til, hvordan | kan saette konkrete malsaetninger.

Lav en plan for, hvordan | vil evaluere klimaindsatsen. Skal | male pa kg
sorteret affald, sparede kilometer i bil, CO2-aftryk, hvor mange
personer, | nudgede til grgnnere adfaerd, eller deltagernes tilfredshed
med jeres grgnne initiativer? Hvad fungerede godt, hvad matte |
z2ndre eller tilpasse undervejs, og hvad skal evt. ggres anderledes

naeste gang?

Involver eventens gvrige team/frivillige og uddeleger opgaver og

ansvarsomrader.

Der kan med fordel ogsd udpeges en eller flere miljgsansvarlig(e)
blandt de frivillige. Lad dem veere med til at koordinere og
implementere indsatserne. Overvej om denne type frivillig skal
rekrutteres via nye rekrutteringskanaler, fx i lokale foreninger, der i
forvejen arbejder med miljgtiltag, eller andre organisationer i
lokalsamfundet, der breender for den grgnne omstilling. Ved at
inddrage ildsjeele udefra kan deres kompetencer og viden bidrage

med ny viden og nuancer til afholdelsen af grgnnere events.
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Prioriteringer af indsatser

Det kan veere svaert og uoverskueligt at prioritere, hvor | skal begynde
den grgnne omstilling. Ga efter lavthaengende frugter. En mulighed er
ogsa at ggre brug af CO2-beregninger, som illustrerer, hvor eventen
udleder mest CO2, og hvor det batter mest at seette ind. Ved gentagne
events kan beregningerne desuden bruges som baseline i forhold til at
sammenligne og saette malsaetninger for kommende events.

Der er en del overvejelser, inden | kaster jer ud i at lave CO2-
beregninger. Der er mange mader at opstille beregningerne pa, og de
varierer i forhold til ngjagtighed og ressourceforbrug - bade gkonomisk
og tidsmaessigt. Resultaterne afhzenger af, hvilke data man har
mulighed for at inkludere i beregningen. Jo mere kompleks og rig pa
data en beregning er, jo mere retvisende billede far man af eventens
samlede udledning. Det betyder, at jo mere detaljeret en beregning |
gnsker, jo mere arbejde ligger der hos jer i at finde frem til den rette data

(fx energiforbrug, transport, produktion af merchandise, osv.)

I kan sgge ekspertradgivning og fa hjaelp fra miljgkonsulenter til at

beregne eventens klimaaftryk.

For at konsulenterne kan beregne jeres events klimaaftryk, skal | finde
frem til, hvilke ressourcer | og jeres leverandgrer bruger. Det kan fx vaere
maengde, materialetype og transport af indkgbte produkter. Det
konkrete omfang og CO2-forbrug vil | finde i dialog med miljg-

konsulenten.

Alternativt kan | selv kortlaegge, hvilke og hvor mange ressourcer (fx
indkgb af forskellige produkter) | forventer at bruge til eventen.

Pa fglgende gratis klimadatabaser ses forskellige ressourcers klima-
aftryk. Her kan | fa et indblik i, hvor eventen potentielt udleder mest

CO2 inden for en raekke kategorier (fx. ravarer til forplejning):

Klimakompasset (CO2-beregninger af organisations/

virksomheders klimaaftryk).
CONCITO's klimadatabase (CO2-beregninger af forskellige

fgdevarer).

Sustainabilitytoolbox.com (CO2-beregninger af organisations/

virksomheders klimaaftryk).
DIF's Eventguide (eksempler pa CO2-beregninger fra events).
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Leverandgraftaler og certificering

For at leve op til jeres malsaetninger om afholdelse af et grgnnere event,
bgr | ogsa afstemme forventninger og forpligtelser med jeres
leverandgrer. Overvej hvem der er de rette leverandgrer, nar | kgber et
produkt eller en ydelse af fx arenaudlejer, transportfirma, hoteller, F&B-
leverandgrer, tgjleverandgrer m.fl. Ga i dialog med dem om, hvordan |
sammen kan finde den grgnneste Igsning til jeres event. Bliv enige om,
hvor langt | kan na sammen og skriv det ind i aftalen. | aftalerne kan |
desuden ggre den enkelte leverandgr ansvarlig for at dokumentere, at de

overholder kravene i praksis.

Stil fx. krav til:
Brug af mindre miljgbelastende fgdevarer: Lokale, seesonbaserede,
plantebaserede.
Brug af mere miljgvenlige materialer, fx genbrugsmaterialer.
Mulighed for tilbagetagning af emballage og overskydende varer.
Brug af mindre CO2-udledende transportformer til leverancen af
varer.
Brug af energibesparende produkter, hvis | lejer udstyr/genstande,
der bruger strgm.
At leverandgren har en miljgcertificering.

Ved at ga efter leverandgrer/produkter, der har certificeringer, preeger |

markedet i en grgnnere retning.
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Certificeringer

Eksempler pa certificeringsordninger med fokus pa miljg og klima -

seerligt inden for forplejning, indkgb og overnatning:

The Green
Key

Green Key er en certificering for hoteller, restauranter og
sportsfaciliteter, der saetter fokus pa miljg og klima. Green
Key indeholder derudover flere tilknyttede certificeringer, fx
Green Sport Facility og Green Restaurant, som bl.a. stiller
krav til energiforbrug, renggring og affaldshandtering for

restauranter og sportsfaciliteter.

Det rgde gkologiske spisemaerke lazegger veegt pa miljg og
dyrevelfeerd. Det kontrolleres af Staten, som sikrer, at
produkterne faktisk er gkologiske, og at dyrevelfeerden er i
orden. Restauranterne har tilsvarende gkologiske
maerkninger i bronze, sglv og guld, der indikerer, hvor stor

en andel af deres ravarer og drikkevarer, der er gkologiske.

EU's @komazerke tager
Maerket er det

ligeledes hensyn til miljg og

dyrevelfaerd. officielle, europaeiske
gkologimaerke. Dog er kravene til EU standarden ikke lige
sa hgje som den danske statskontrollerede. Produkterne
godkendes af et kontrolagentur- eller organ, der skal sikre,

at betingelserne er overholdt[1].

\

FAIRTRADE

FSC

wwwfscorg
MIX

Paper from
responsible sources

FSC® C000000

Fairtrade laegger veegt pa miljgbeskyttelse, arbejdsforhold

og social udvikling. Certificeringen stiller krav til
baeredygtigt landbrug, der beskytter klima og det lokale
miljg og har samtidig fokus pa fair handelspriser og

levevilkar for bgnder.

Svanemaerket er et nordisk maerke for non-food produkter

og ydelser, eksempelvis mgbler, byggematerialer og

vaskepulver mifl. Certificeringen fokuserer pa miljg,
sundhed og kvalitet og tager hgjde for hele produktets

rejse fra produktion til forbrug og afskaffelse.

FSC tager laegger vaegt pa klima, miljg og sociale forhold

inden for produkter af papir og tree. Certificerings-
ordningen stiller hgje krav til skovdriften, som ikke skal
belaste miljg, klima og mennesker, der lever af eller i

skovomradet.

Green Globe certificeringsordningen er en international og
holistisk certificering, der tager hensyn til sociale forhold og
miljg i rejse- og turistindustrien. Den understgtter og stiller
krav til miljg, lokal ledelse, kulturarv og det socialgkonomisk

pa selve ‘turistdestinationen’[2].

Laes mere om certificeringer pa:

https://gogreendanmark.dk/baeredygtige-certificeringer/

[1] Kilde: https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organic-logo_da

[2] Kilde: https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organic-logo_da
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Kommunikation og synlighed

Grgn omstilling kraever ofte, at folk skal taenke i nye baner og ggre noget
pa en ny made. Det er derfor vigtigt med synlig og konkret information
til deltagere, fans og frivillige under afholdelsen af eventen, som nudger
til den gnskede adfeerd. Kommunikér jeres grgnne tiltag ud gennem

flere kanaler.

Vaer zerlig, konkret og hav dokumentation for jeres kormmunikation og
sgrg for at overholde forbrugerombudsmandens regler ved:

1. Ikke at vildlede med sprog eller design.
Fx ma | ikke kalde det et ‘miljgvenligt’ maltid, hvis | serverer kylling
frem for oksekad.

2. Ikke tilbageholde vaesentlige oplysninger om fx produktion og

bortskaffelse.

3. Ikke at komme med generelle pastande om en klima/miljgmaessig
fordel uden dokumentation.

4 gode rad til kommunikationen

1. Taltil intuitionen: Brug farver og symboler frem for tekst og

skemaer.
2. Ggr dit budskab klart: En pointe per besked

3. Kommunikér i gjenhgjde - Placer budskaber i din modtagers
synsretning

4. Skriv IKKE, hvad man IKKE skal ggre i kommmunikationsmateriale,

som folk skal orientere sig hurtigt i. Vi overser, at der star "ikke”".

Skriv, sa du bliver forstaet

Skriv ‘vi’ og ‘du/l'

Brug aktive saetninger

Brug konkrete eksempler

Lug ud i fyldord

Del teksten op i bidder

Brug korte og praecise saetninger
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TEMAER




Affald

Hvorfor arbejde med affald?

Hovedreglen inden for affald er at undga det. Det ses ogsa i affalds-
hierarkiet til hgjre, hvor affaldsforebyggelse prioriteres hgjest.

Man kan mindske eventens ressourceforbrug og affaldsmasngder ved
at forbruge mindst muligt og ved at indkgbe ting, som kan genbruges

efter brug.

Ved at sezette fokus pa affald bade fgr, under og efter en event kan |
forebygge affaldsgenerering og gge sorteringen. Det er kommunerne,
der har ansvaret for at handtere affaldet til genanvendelse og
forbreending, men som eventarranggrer har | selv ansvar for at kende
sammensaetningen af jeres affald og sikre afhentning af affaldet. | skal
sikre jer, at det sorterede affald rent faktisk bliver genanvendt. Det er
ikke szerlig motiverende for deltagerne, hvis de fgrst har sorteret, og
affaldet sd alligevel ender til forbreending. Herunder kan | se de

nationale affaldspiktogrammer for de ti affaldsfraktioner:

—
MAD- & DRIKKE-
FARLIGT AFFALD MADAFFALD KARTONER

TEKSTILAFFALD

Affaldsforebyggelse

Forberedelse til genbrug

Genanvendelse

Anden
nyttigggrelse

Figur 1. Affaldshierarkiet: Er baseret pd dansk og europaeisk
affaldspolitik og agerer prioriteringsveerktgj for affaldshandtering.

Kilde: https://vcob.dk/vcob/nedrivning/hvad-er-byggeaffald/
affaldshierarkiet/

Side


https://vcob.dk/vcob/nedrivning/hvad-er-byggeaffald/affaldshierarkiet/
https://vcob.dk/vcob/nedrivning/hvad-er-byggeaffald/affaldshierarkiet/
https://vcob.dk/vcob/nedrivning/hvad-er-byggeaffald/affaldshierarkiet/

Affald

Opmaerksomhedspunkter

Udpeg affaldsansvarlig(e)

Udveelg de(n) affaldsansvarlige, der sikrer,
at affaldet bliver handteret og sorteret, sa
det sd vidt muligt kan genbruges og
genanvendes.

Sarg for frivillige, som kan sta for lgbende
renholdelse af eventomradet, hjeelp til
korrekt affaldssortering, mv.

Lovgivning og ansvar

Ifalge Affaldsbekendtggrelsen er arrangementer
med over 100 deltagere omfattet af regler for
erhvervsaffald. Samtidig er virksomheder fra
2023 forpligtet til at sortere husholdnings-
lignende affald.

(Se mere i Affaldsbekendtggrelsen her:
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2021/2512).

Affaldsreducering

Reducer affaldsmaengderne ved at se pa
tiltag under temaerne Forplejning og
Indkgb. Her kan du laese om at minimere
affaldsmaengden ved at bruge emballage,
som indgar i pantsystemer eller andre
retursystemer.
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Affald

Opmaerksomhedspunkter

Dialog med arena/
affaldsindsamler/renovator

Undersgg, hvordan forskellige affaldstyper
sorteres i den pageeldende kommune/arena/hal
og ga i dialog, hvis der er behov for at supplere
med en yderligere fraktion.

Kontakt en affaldsindsamler/renovatgr for at
aftale indsamling af forskellige affaldstyper og
afstemning af forventninger - bliver affaldet
genbrugt, genanvendt, nyttiggjort, braendt eller
deponeret?

Sortering

Lav inden eventen en vurdering af, hvilke affaldstyper eventen producerer
for at beslutte, hvad og hvordan der skal sorteres. Se evt. pa jeres indkgb til
eventen. Det er en god indikator til at spotte affaldsstrgmme.

Indkgb eller 1an eksisterende affaldsstationer og placer dem hvor affaldet

produceres.

Sgrg for at affaldsstationerne er synlige fra alle vinkler, nemme at finde og
benytte. Sgrg for tydelig kommunikation ved at anvende de nationale
affaldspiktogrammer (https://danskaffaldsforening.dk/faelles-

piktogramsystem).

Hold Igbende gje med affaldsproduktionen/affaldsstationerne under
eventen - tilpas om ngdvendigt, opsaml henkastet affald og opfrisk
kommunikationen, hvis den forsvinder.

Notér Igbende, hvilket affald der er i beholderne ved at kigge i beholderne
eller f& data fra affaldsindsamleren. Det er brugbart i evalueringen og til

planleegning af et evt. kommende event.
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Affald

Hvilket ambitionsniveau har | til affaldssortering?
Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer, som | kan have pa
affaldsomradet. Hvert niveau daekker over forskellige tiltag, som | kan ggre brug af fer,
under og efter eventen. Fgrstepladsen har de hgjeste ambitioner med flest tiltag,

hvorimod tredjepladsen har de laveste ambitioner med faerrest tiltag.

\:’ I har planlagt, hvordan affaldsmaengden skal reduceres
f.eks. ved at sikre genbrug af indkgbte materialer.

\:’ Noterer Igbende, hvilket affald der produceres.

D Alt affald sorteres fgr, under og efter eventen.

D Affaldslgsningen evalueres.

\:’ Sgrger for, at affaldsstationerne er synlige fra alle
vinkler, nemme at finde og benytte.
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Forplejning

Hvorfor arbejde med forplejning?

Hvad | veelger at szelge og servere af mad til eventen har stor betydning
for eventens totale CO2-regnskab. Kgd har et markant stgrre CO2-aftryk
end grgntsager, og lyst kgd sasom fisk og kylling er mindre
klimabelastende end rgdt kgd. Indkgb sa vidt muligt plantebaseret,

lokalt og ssesonbestemt, da det skaner miljget mest muligt.

Som tommelfingerregel kan du benytte figuren nedenfor til at treeffe
det mindst klimabelastende valg i forhold til forplejning [3].

. Friland vs

Plantebaseret vs

animalsk

Gris, kylling eller fisk vs
okse og lam

opvarmet drivhus

@kologisk vs
konventionelt

Lokalt vs
importeret

Figur 2. Valg af forplejning: Her ses forskellige valg, | som
eventarranggr kan treeffe i forbindelse med forplejning. Jo hgjere |
bevaeger jer opad, jo stgrre potentiale for at mindske CO2-aftrykket
ved at veelge det grgnne frem for det orange. Eksempelvis er der stgrre
potentiale i at veelge plantebaseret frem for lokalt produceret

forplejning ift. jeres CO2-regnskab.

[3] Figuren tager udgangspunkt i figur og resultater fra den grgnne taenketank CONCITO og Miljgstyrelsen.
Kilder: https://concito.dk/files/media/document/Klimavenlige%20madvaner%202019_rev2.pdf og

https:/Mmwww2.mst.dk/udgiv/publikationer/2006/87-7614-960-9/pdf/87-7614-961-7.pdf
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Forplejning

At udskifte kgd med grgntsager kan i nogle tilfaelde blive mgdt med en Pa Fgdevarestyrelsens hjemmeside findes flere rad til, hvad vegansk og
bekymring for, om deltagere savel som frivillige og fans far en vegetarisk kost bgr indeholde:
tilstraekkelig naeringsrig kost. Den veganske udgave af den klassiske Y- https://altomkost.dk/raad-og-anbefalinger/vegetarer-og-veganere/

tallerken kan bruges som inspiration til en fordeling af fgdevarer, der
sikrer en varieret og naerende kost. Se figur 3 nedenfor.

Frg, ngdder
og kerner

Grgnsager
Grgnsager

Baelgfrugt

Figur 3. Den alternative Y-tallerken: Figuren til venstre viser en fordeling
af fedevarer i et vegansk maltid som alternativ til den klassiske Y-tallerken.

Kilde: https://vegetarisk.dk/ernaering-og-maaltider/ og https:/xn--
kosthndbogen-xcb.dk/content/anretning-og-servering
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Forplejning

Opmaerksomhedspunkter

Lav en plan og forebyg madspild
Nudge til de rette handlinger ift. Menu-
kortet, fx ved at ggre de veganske/
vegetariske valg til standardindstillingen/
gverst pa menukortet.

Indkgb sa vidt muligt de rette masngder.

Giv mulighed for at forudbestille forplejning,
sa det er muligt at tilpasse indkgb.

Indga aftaler med cateringfirma(er) om at
tage rester retur eller giv overskudsmad
videre, (fx via TooGoodToGo, Stopspild-afmad,
Fgdevarebanken).

Brug tallerkenservering eller mindre fade og
skale, som jaevnligt fyldes op. P4 den made
opbevares maden optimalt inden servering,
og eventuelt overskydende mad vil kunne

gemmes eller gives vaek.

Service med omtanke
Brug flergangsservice i fx glas, metal, hard
plast eller porcelaen.

Opret retursystemer for servicen.

Undgd sa vidt muligt engangsservice i
plast, pap eller biobaseret materiale.
Biobaseret service kan pt ikke handteres i
danske affaldsanleeg og sendes derfor til

forbraending.

Reducér maengden af

emballage fra forplejning

Undga sa vidt muligt mange sma pakninger
og benyt genbrugelig pakning af fgdevarer,
som sa vidt muligt kan returneres.

Ikke-genbrugeligt emballage skal i stgrst
muligt omfang affaldssorteres, sa det kan
genanvendes - se temaet Affald.
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Forplejning

Hvilket ambitionsniveau har | til forplejning?

Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer, som | kan
have pa forplejningsomradet.Hvert niveau daekker over forskellige tiltag, som |
kan ggre brug af fgr, under og efter eventen. Fgrstepladsen har de hgjeste
ambitioner med flest tiltag, hvorimod tredjepladsen har de laveste ambitioner

med feerrest tiltag.

E] Stiller krav til leverandgrer om gkologi, seeson, lokal
produktion og lav forarbejdning af indkgbte fedevarer.

[[] Undgar engangsservice.

[ ] Begraenser madspild - fx ved at tilbyde forudbestilling og
portionsanretninger.

[ ] Tilbyder vegetariske og veganske retter.
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Vand

Hvorfor arbejde med vand?

Som eventarranggr kan et fokus pa vandforbrug bade mindske jeres
vandregning og miljgbelastning. For eksempel sender en liter flaske-
vand op til 2.000 gange mere C0O2 ud i atmosfaeren end en liter poste-
vand[4].

| Danmark kommer 999 % af drikkevandet fra grundvandet. Den
danske vandforsyning bygger pd vores rene grundvand, hvilket er
enestaende sammenlignet med andre lande[5]. Det betyder, at alle kan
drikke vandet fra hanen. Samtidig transporteres vandet over kortere
distancer, hvis | veelger at bruge den lokale vandforsyning. Det ggr det
ogsa muligt at genbruge kopper og flasker. Af hensyn til miljget er det
derfor altid bedst at servere dansk postevand frem for vand pa flaske.

Vi skal desuden bruge vandet med omtanke, da grundvandet er en
begraenset og unik ressource. Det geelder bade vores drikkevand og
vandforbrug til fgdevarefremstilling, renggring, tgjvask og hygiejne.
Derfor er det vigtigt at veere bevidst om eventens vandforbrug og
spildevand.

[4] Kilde: https://mst.dk/media/118803/rent-drikkevand.pdf
[5] Miljgstyrelsen: https:/mst.dk/media/118803/rent-drikkevand.pdf
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Vand

Opmaerksomhedspunkter

Drikkevand

Informér alle deltagere (saerligt udenlandske) om kvaliteten af dansk drikke-

vand for at minimere kgb af engangsflasker.

Kan | helt undlade salg af flaskevand til fans/tilskuere? Snak med evt. forpagter/
arena om mulige Igsninger.

Server postevand til alle maltider til frivillige, deltagere, VIP's mv. Opfordr alle til
at medbringe og benytte egen genbrugelig vandflaske.

Opstil vandposter/ drikkevands-automater, hvor egne vandflasker kan pafyldes.
Ggr postevand til et eksklusivt produkt, fx med en vandbar, hvor deltagerne
kan tilseette citrusfrugter, mynteblade eller anden smag i sin vand.

Uddel/saelg genbrugelige vandflasker til fans/tilskuere eller indga samarbejde
med eksisterende producenter af pantflasker af plast til at markedsfgre
eventen, sa vandflasken kan gen-opfyldes, bruges igen og pantes efter
eventen.

Indga et samarbejde med Dansk Retursystem om at lave en pantstation hvis |
uddeler/saelger flasker med pant (sa flaskerne ikke ender som affald).

Vandforbrug og -spild.
Hvis | selv huser eventen eller lejer/laner
faciliteter, kan | som eventarranggr veere

seerlig opmeerksomme pa vandforbruget.

Begreens vandspild ved at tjekke at
vandhaner, bruser og toilet ikke Igber.

Fyld opvaskemaskine og vaskemaskine mv.

Side 20



Vand

Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer,
som | kan have pa vandomradet. Hvert niveau daekker over forskellige
tiltag, som | kan ggre brug af fgr, under og efter eventen. Fgrstepladsen
har de hgjeste ambitioner med flest tiltag, hvorimod tredjepladsen har
de laveste ambitioner med faerrest tiltag.

[] Aflzeser vandmaleren fgr, under og efter eventen for at blive bevidste
om eventens vandforbrug.

[] Uddeler genbrugelige vandflasker til deltagere og frivillige for at
spare pa plast og transport. Sammenlignet med at kgbe en ny vand
pa flaske, hver gang man er tgrstig.

[ ] Begraenser vandspild ved at tjekke at vandhaner, bruser og toilet
ikke Igber, at opvaskemaskiner og vaskemaskiner er fyldt helt op osv.

E] Opstiller drikkevandsautomater med kortfattet information, sa
deltagere har let adgang til at genopfylde vandflaskerne.
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Transport

Hvorfor arbejde med transport?
Udledninger fra transport er en del af eventens klimaaftryk og
afhaenger af fglgende:

Valg af transportmiddel.

Afstand.

Udnyttelse af transportmidlets kapacitet.

Figur 4. Udledning fra transport: Figuren viser
forskellige transportmidler, deres udnyttelse ift.
kapacitet og deres dertilhgrende CO2-
udledning i gram pr. person pr. kilometer.
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Transport

Transport i forbindelse med en event har mange formal, og der er
forskellige omrader, hvor | kan saette ind. For eksempel kan | arbejde
med at pavirke tilskuere og deltageres valg af transportmidler og
hvordan transportmidlerne udnyttes. P4 eventpladser, der er spredt ud
over stgrre omrader, kan | arbejde med at understgtte en infrastruktur,
der inviterer til transportformer med lavere CO2-udledning end bil,

sasom el-lgbehjul, golfvogne eller cykler.

Flyrejser/kompensation

Folk kommer fra hele verden til de internationale events, hvilket ofte
indebzerer flyrejser frem og tilbage. Mange flyselskaber tilbyder
klimakompensation for flyrejsens CO2-udledning gennem billetsalget.
Dog opvejer klimakompensation ikke 1.1 for de CO2-udledninger, som
en flyrejse indebaerer, nar rejsen foretages. Mindre klimabelastende

transportmidler er altsd altid at foretraekke.
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Transport

Opmaerksomhedspunkter

Malszetning og planlaegning
Seet malsaetninger for eventens trans-
port, fx at 40 % af tilskuerne kommer

med kollektiv trafik til eventen.

Placér eventen strategisk teet pd over-
natningsmuligheder og kollektiv

transport.

Kan transporten til overnatnings-
mulighederne klares med gang eller
cykel?

Nudge folk til at anvende mindst CO2-udledende transportvalg
Ggr de mindst CO2-udledende valg til de letteste - fx cykelparkering teettest
pa indgangen og parkering til diesel/benzin biler laengst fra pladsen (stadig

med hensyn til gangbesvaerede tilskuere).

Informér deltagereftilskuere om eventuelle CO2-reduktioner de har opnaet

ifm. valg af mindre CO2-udledende transportmidler og kollektiv transport.
Informér udenlandske tilskuere om, hvordan de kan tage
offentlig transport i Danmark.

Belgn mindre CO2-udledende transportvalg, fx:
Et gkonomisk incitament til dem, der kan fremvise en togbillet
til eventlokationen.
Gratis parkering, hvis man ankommer via samkgrsel.
Seerlig velkomst ved brug af kollektive transportmidler, fx ved at
pynte op pa togstationen eller have frivillige der tager imod og
guider i den rigtige retning.

Organiser/fremhaev platforme for samkgrsel/offentlig trafik til danske fans.
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Transport

Opmaerksomhedspunkter

Dialog med kommune/trafikselskab/
transportvirksomheder
Seelg offentlig transport til/fra eventen som
del af eventbilletten.

F3 rabat hos lokale trafikselskaber mod
fremvisning af eventbillet.

Anvend shuttlebusser pa el eller brint.
Tiloyd lane/leje-cykler fx mellem venue og

de naermeste kollektive transportstationer
(primeert malrettet tilskuere).

Side 25



Transport

Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer, som |
kan have pa transportomradet. Hvert niveau deekker over forskellige tiltag,
som | kan ggre brug af fgr, under og efter eventen. Fgrstepladsen har de
hgjeste ambitioner med flest tiltag, hvorimod tredjepladsen har de laveste

ambitioner med faerrest tiltag.

Eventen er placeret strategisk tzet pa overnatningsmuligheder og
kollektiv transport.

Bruger elbiler/busser til eventtransporten.

Nudger deltagere/tilskuere til at transportere sig mest
klimavenligt.

Belgnner deltageres/tilskueres brug af kollektiv trafik/samkgrsel.

Fremhaever platforme for samkgrselsordninger til og fra
eventlokationen.

Tilbyder kollektiv transport til eventlokationen tilbydes i
samarbejde med kommune/trafikselskaber.
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Indkgb
Hvorfor arbejde med indkgb?

Bannere, malportal og anden venuedressing er med til at saette
stemning og skabe rammerne til en event. Men det gemmer ogsa pa et
potentiale for at reducere klimapavirkningen. Som eventarranggr kan
du arbejde med at reducere maengden af indkgb og stille krav til

leverandgrerne.

Du kan fx tage udgangspunkt i eventens budget og bruge tanke-
gangen bag cirkulaere indkgb. Se figur 5. Budgettet tydeligggr dog ikke
ngdvendigvis, hvilke produktkategorier der er mest CO2-udledende,
men det kan bruges som pejlemaerke. Er der nogle budgetposter, der
kan reduceres eller maske helt undvaeres? Er der udstyr eller faciliteter,
som i stedet for at indkgbes fra ny kan lanes eller lejes? Kan beklaedning

og souvenirs forudbestilles af deltagerne, sa | undgar spild?

Levetiden pa tidligere indkgbte produkter kan forleenges ved repara-
tion og genbrug. Teenk derfor pa produkternes kvalitet, sa de kan holde
lzenge i deres oprindelige funktion. Det muligggr efterfglgende
genbrug. | kan ogsa overveje, om produkterne let kan skilles ad og
saettes sammen pa forskellige mader, sa de kan tjene en ny funktion.
Kan bannere eksempelvis udskiftes, sa staengerne kan genbruges? Kan
udsmykningen undvaere arstal, sd det kan genbruges til neeste ar?

Alternativt, kan du som eventarranggr ga efter produkter, der med
sikkerhed kan sorteres til genanvendelse efter endt brug.

Figur 5. Cirkulzere indkgb: Figuren illustrerer, hvordan du kan
mindske jeres materialeforbrug og -spild mest muligt ved at
reducere jeres indkgb og anvende genbrugte materialer.

Kilde: https://concito.dk/concito-bloggen/vejen-til-cirkulaere-

indkoeb
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Indkgb

Opmaerksomhedspunkter

Indkgbspolitik. Handtering af overskudsmaterialer
Formuler en indkgbspolitik om hvilke CO2-reducerende kriterier, | Indga aftaler med aktgrer, som kan aftage
prioriterer, nar | kgber ind. Sgrg for, at alle medarbejdere, der star for indkgb, overskudsmaterialer, fx til upcycling.

kender jeres retningslinjer og kriterier, fx:

1. Overvej ngdvendigheden af indkgbsposten. Kan det undvaeres?

2. Undersgg om produkterne kan lejes/lanes. Er der afholdt
lignende events tidligere, hvorfra det er muligt at lane/leje
materialer?

3. Undersgg om produkterne kan kgbes brugt. Maske det sa ogsa
er muligt at spare penge.

4, Veelg produkter af hgj kvalitet, s& de holder laengere og kan
bruges af andre efter eventen.

5. Veelg produkter som kan tjene mere end én funktion.
Veelg produkter af materialer, som kan sorteres, nar de har
udtjent sin tid.
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Indkgb

Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer,
som | kan have pa indkgbsomradet. Hvert niveau daekker over
forskellige tiltag, som | kan ggre brug af fgr, under og efter eventen.
Fgrstepladsen har de hgjeste ambitioner med flest tiltag, hvorimod

tredjepladsen har de laveste ambitioner med faerrest tiltag.

Har en indkgbspolitik som tager hgjde for alle seks

ovennaevnte kriterier.

Undersgger hvor mange produktkategorier, der kan lanes,
lejes, kgbes brugt og tjene en anden funktion efter eventen.

Indtaenker hvordan de indkgbte produkter kan bruges flere

gange.

Finder aftagere til overskudsmaterialer efter eventen.
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Energiforsyning

Hvorfor arbejde med energi?
Alt fra storskaerme til belysning og opvarmning kraever en energi. Som
eventarranggr kan du veere med til at minimere eventens energiforbrug

og anvende vedvarende energikilder som sol- og vindenergi.

Finder eventen sted i en arena eller etableret sportsfacilitet, har du maske
ikke direkte indflydelse pa, hvilken energi, der bruges til eventen. Dog kan
du stadig udfordre/ga i dialog med arenaen om, hvor oplyst fx fanomradet
behgver at veere, hvor hgj indendgrs temperaturen skal vaere mv. Nogle
idraetsanlaeg er certificeret som ‘Green Sport Facility’, hvilket vidner om, at
de gor en ekstra indsats pa omradet, fx ved at have en plan for at reducere

deres energiforbrug.

Som eventarranggr kan du ogsd nudge til energibesparende adfeerd
blandt publikum/deltagere. Brug evt. EAST-modellen som inspiration.
EAST star for Easy, Attractive, Social, Timely og baserer sig pa
grundleeggende principper for, hvordan du nemmest far folk til at sendre
adfeerd:

Ggr det let

Ggr det attraktivt

Ggr det socialt

Timing er vigtig

Hvis | som arranggrer er ansvarlige for eventens strgmforsyning, kan |
arbejde med at reducere brugen af fossile breendstoffer ved at finde
alternativer til dieselgeneratorer eller ssenke temperaturen i lokalerne.

Figur 6. EAST-modellen: Modellen star for Easy, Attractive, Social,
Timely, der bruges som hovedbegreber til at sendre adfeerd. Laes
mere om EAST og energibesparende adfaerdsindsatser her:

https://sparenergi.dk/erhverv/hjaelp-til-kommuner/en-effektiv-

tjekliste
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Energiforsyning

Opmaerksomhedspunkter

Dialog med arena/facilitet
/leverandgrer/energiselskab:

Indga dialog med arenaer/sportsfaciliteter
om muligheder for at reducere eventens
el- og varmeforbrug (fx. belysning/

opvarmning/nedkgling osv.).

Stil krav til leverandgrer om energi-
besparende produkter, hvis | lejer udstyr/

genstande, der bruger strgm.

Indga samarbejde med lokale energi-
selskaber eller virksomheder om alter-
nativer til dieselgeneratorer som fx.
solcelledrevne generatorer eller batterier

opladt pa vindenergi.

Tilveelg strem fra vedvarende energi fra
energileverandgren, hvis eventen er til-
sluttet elnettet.

Energibesparende adfzerd:
Understgt adfeerdsaendringer og energi-
besparende adfserd blandt publikum/

deltagere.

Hent inspiration og energisparerad pa
Energistyrelsens hjemmeside: https.//

sparenergi.dk/erhverv.
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Energiforsyning

Hvilket ambitionsniveau har | til energi?

Illustrationen herunder praesenterer forskellige ambitionsniveauer, som
| kan have pa energiomradet. Hvert niveau daekker over forskellige
tiltag, som | kan ggre brug af fgr, under og efter eventen. Fgrstepladsen
har de hgjeste ambitioner med flest tiltag, hvorimod tredjepladsen har

de laveste ambitioner med feerrest tiltag.

Stiller krav til leverandgrer om tilslutning af strem fra vedvarende
energi.

Fjerner brugen af dieseldrevne generatorer som en del af et
sportevent ved at benytte alternative Igsninger, fx soldrevne
generatorer eller solcelleskaerme.

Nudger til energibesparende adfzerd blandt publikum/deltagere.

Begraenser energiforbruget, fx ved at undga produkter pa stand-
by eller skrue ned for temperaturen i de anvendte lokaler.
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