Idraettens Eventimanagement Uddannelse
Hjemmeopgave 1 — Koncept og forretningsudvikling
Inger Marie Gadvin, DRU {20.02.08)

Case: EM i 7-mandsrugby (7s) kvalifikation | 2010 (22.-23. maj} { finale i 2012 {juii}

Vaerdier:

7s er rugbysportens showdisciplin.

10-12 nationer dyster over 2 dage pé ét stadion. Det er non-stop action og kampene er
kendetegnet af masser af dbant spil {2 x 7 spillere pa fuld bane giver masser af plads). 7s
spillere er hurtige, er i super god form og er generelt lidt yngre end 15-mandsspillere.
Turneringsformen er yderst tilskuervenlig — og reglerne nemme at forsta (0gsa for ikke-rughy
kendere}.

| en sportsgren, hvor fraditioner spiller en stor rolle og hvor regelsasttet er meget omstaendeligt,
er 7s en meget enklere og mere uformel udgave (end 15-mands). Polo’er og shorts erstatter
jakkesast og slips - og pa tilskuerpladserne er der tradition for udkiazdning, fest og farver.

7s har dog ogsa fing td fazlles med 15-mandsrugby og der spilles efter det samme Charter, hivor
fairplay, disciplin og respekt er naturligt integrerede i sporten. En af rugbysportens fineste
veerdier er den sociale dimension. Kammeratskab, sammenhold og accept af alle er
kerneveerdier, der er uleseligt forbundet med sporten.

7s er den form for rugby, som seiges optaget pa OL programmet fra 2016. Bliver dette tilfeelded,
vil den olympiske status styrke sportens profit.

Malgrupper:

1. DRUs medlemmer og samarbejdspartnere

2. a. Aktives familie og venner

2. b. Lokalbefolkningen

3. Rugbyfans i ind- og udland

4. Sportsinteresserede uden kendskab tii rugby

5. Folk der udelukkends tiltraskkes af selve begivenheden ogfel. sidesvents

1.

Det er vigtigt at klubberne far aktie i| EM stasvnerne og faler sig en del af dem. Opbakningen
skal komme i form af frivillige (ca. 100) og fordelt pd s& mange klubber som muligt. Er der bare
én involveret fra en lille jysk kiub, vil denne persons engagement forhabentlig vesre med til at
skabe interesse og opbakning blandt resten af kiubbans medlemmer.

Sponsorer og gaester inviteres til VIP arrangement, der afspejler sportens veerdier (festligt og
uformeit). De skal fale at det er attraktivt at deliage.

2.a.

Nar stetten og interessen er vakt blandt vores mediemmer, skal entusiasmen brede sig iil
familie og venner. Da det er io lange konkurrencedage, kunne man evt. tilbyde skoviurspakker
og i det hele taget sth pa, at det er en oplagt made at se familie og venner pé& - og tit at fa en
indsigt i, hvad det er den rugbyspillende onkel bruger sin fritid pa. Tombolaer og hoppeborge er
klart en mulighed.

2. b.

Skal forseges invoiveret i form af nysgerrighed samt skoleturneringer | omradet op til EM
{Qdense/Fyn). En skolefinale kan afholdes i forbindelse med en pause i| EM programmet — og
vit forhabentlig tiltreekke familie fii deltagerne.




3.

Vi skal synliggere EM turneringen i hele landet — specielt pa de pubber m.m., der viser live
rugby pa TV, Der findes masser rugby fans i BK, som ikke spiller og ikke har kontakt til BRU.
De skal vazre Kkiar over at EM afvikles og vil ganske givet kunne lokkes til Odense. Kontakt ogsé
via ambassader for bade deltagende og ikke-deltagende nationer.

Det bliver ogsa vigtigt at tiltraekke fans fra de deltagende lande (specielt i 2012 pa Fionia Park).
Traditionelt rejser rugby fans geme og har psen skonomi — men de skal kende til arrangementet
og fil forholdene {overnatningsmuligheder m.m.). Den olympiske afgerelse vil ogsa fa stor
betydning for den infernationale interesse.

4,

Vi vil maske kunne tiltraekke enkelte sportsngrder, men nok kun i lokalomradet. lkke en gruppe,
der vil blive satset pa.

A,

Jeg forventer ikke, at vi vil have sideevents, der vil have nok tiltraskning overfor ikke-
sporisinterasserade. | 2012 forventes DRUs protektor HKH Prins Joachim veesre til stede, og vil
maske kunne tiltrezkke lidt opmaerksomhed i denne gruppe. tkke en gruppe, der vil blive satset

pa.

Markedsfering og sideevents:

1.

Turneringsfri og ingen mukighed for at afvikle andre arrangementer | EM weekenden.
Lehende information om EM ti klubber i form af status, nyheder, facebocok, plakater, logo til at
linke fra klubsider, hvervning af frivillige.

Kiubturnering op til EM turneringen. Finale afvikles pa stadion lgrdag.

Mulighed for overnatning i Rugby Camp (telte).

Keonkurrence om bedst udklasdte kKlub/tilskuere.

2. a

Folder med kort pressentation af 7s og tiloud om familiedag, skovturspakker el.lign.

2. b

Skoleturnering | Odensefpa Fyn. Finale afvikles pa stadion sendag.

Integrationsprojekt forventes opstartet i Odense ~ EM kunne veere en slags afslutningsfest evt.
med epvisning.

PR via lokal radio og avis omtale. Mulighed for at vinde fribilletter.

3.

Plakater, flyars m.m. med henvisning til hjemmeside, facebook grupper, kontakt til ambassader,
synlighed p& pubber med rugby.

Antal af tilrejsende fans vil vasre meget afhsengig af kvalificerede nationer. Vi kan habe pé
nabolande i 2010 (og til dels i 2012) og i 2012 kan vi habe pa deltagelse af de helt store
rugbynationer {hvis kke de er direkte kvalificerede til VM). Markedsfaring via deltagende
unioner {som min. link til officiel EM hjemmeside).

Mulighed for at vinde fribilletter.

4.-5. markedsfpres ikke direkte.

Mar kunne fa en ung, festlig, kendt person, il at sparke turneringen i gang. Dette vil kunne
markedsfores i alle malgrupper {1-3).

Der vil veere mulighed for f.eks. sparkekonkurrence pa banen. Dette vil nok ikke tiltrazkke
tilskuere, men maske fastholde (og underholde) dem.




| 2012 afholdes eurcpasisk kongres op til EM. Det skal geres attraktivt for delegerede, at fage
familien med.

Markedsfaringsplan EM kval. 2010:

Ma; 2008: relancering af EM hjemmeside og offentliggarelse af datoer

Maj-juni 2002: historier om det danske ¥s landsholds EM deltageise | 2006 — med information
om EM kval. i 2010 pa hjemmebane.

Oktober 2009: Olympisk afgerelse — fokus skal udnyttes, specielt hvis Vs optages!
Decemberfjanuar 2009 Prassentation af de deltagende nationer i 2010,

December/anuar 2009: klubturnering og rugbhy camp prasenteres

Februar 2010: information til de deltagende nationers hiemmesider {mere relevant ; 2012)
Marts 2010: udvalgte frivillige engageres fil at skabe omtale/grupper pa facebook, you tube etc.
hMarts/april 2010: Forelgbigt program for turnering, bitletinformation samt pakketiloud.
Information til ambassader, pubber m.m.

Martsfapril 2010: Skoleturnering pé Fyn

Aprilfima) 2010; Lokalomtale i Odense/Fyn — mulighed for at vinde fribilistter.

Agril-maj 2010: Lebende historier om det danske 75 landshold (profiler m.m.)

14 dage op til 2010:; Offentliggerelse af kendt persen, der sparker furneringen 1 gang.

DRU er timeldt Sport One’s nye elektroniske nyhedsbrev, som helt klart vil blive et aktiv i
forhold til at skabe fokus overfor medlemmer og andre sportsinteresserede. Vil med tiden ogsa
omfaite sms service.

DRY er tiimeldt DIF/TD web-tv, som vil kunne anvendes il kaggrundshistorier, interviews,
podrastter m.m.

Jeg kan godt lide Outgames ideen med ambassadarer. Jeg taenker at man kunne foresperge
personer, der lever op til rughbysportens veerdier ogfeller er fans, som dermed kan vaere med til
at sastte fokus pa bAde sport og ethos. F.eks. Christian Stadil, John Donaldson, Remee (el.
anden akfuel stierne mad den rette profil}.




Hjemmevpgave 1 — Koncept og forvetningsudvikling

World Outgames — Run for Love

Vardi- og milgruppeanalyse

Formal med Run for Love:
At levera et professionelt og velgennemfgrt tgb for alle deltagere.

At levere en begivenhed der demonstrerer at afholdelsen af World Qutgames handler om at
"izerlighed er en mennaskerat”. {temaet)

Felgende malgrupper er identificeret som interessante:

1. WO-relaterede personer
a. Laberne
b. Pvrige WO-deitagere (andre idraetsgrene, kultur, konference)
c. De frivillige (frivilligdatabasen}
d. Samarbsjdspartnerne (sport, kultur, konference, markedsfaring osv)
e. Sponscrarne {dem der allerede er {+ dem der skal vazre for Isbet}))
f. Stjernallsten (danskerne)

2. Kgbenhavns Kommunes medarbejdere

3. Kehenhavneren der stptter “Keerlighed er en menneskeret”.

Markedsfering af Run for Love
KB har kortlagt de forskellige mélgrupper og mulige kommunikationskanaler. Saerskiit oplaeg.
Crer lz2gges op til at dette indsnzevres til felgende konkrete markedsfaringsplan.

Materialer:

Flyer {digltal og trykt)

&3 plakat gdtgltal og trykt)

Myheder pa egen hjemmeside / til egne nyhedshreve
Nyheder og artikel tit andre medler

Bannerannonce il Riemmesider

o ol

Komimuntikatio naler oq -farmer
1. Egen hiemmeside og egne nyhadsbreve
2. DAF/ DIF / DGI Starkebeanhavn hjemmeside
3. Artikel til DAF / DIF / DGI Storkebenhavin nyhedsbiay
4. Kpbenhavns Kommune (og maske andre kommuner)
g, Lenudsendelse
b. Kommunikationsafdelingen
c. Interne lgbsagenter {der kan tage emnet op pa medarbejidermader)
6. Firmalpbeklubber




7. Kabenhavnerklubber + Frederikshergkiubber
8. Wonderful Copenhagen

9. Politiken

10. DIF Kgpbanhavnerudvalget

11, Amnesty

12, Trim-guiden

13, Institut for Menneskerettigheder

Manelinger:

Hyer maned Nyt om lgbet p% egen hjernmeside / nyhedshbrev / face book

FebfMarts
LHitimo april

Ultimo maj

Ultime juni
Ca. L/7
15/7

26/7

wwrws rupforkove.dk ?

Udarbejdelse og tryk af flyer ag plakat

Interne agenter + KK kommunikation identificieres og informeres 53 de kan
prazparere nar skrivelsen kommer med ignnen

Invitation tit diverse grupper under IFM - som maske kan sende videre i deres
netvasrk

Skrivelse | KK-1gn

Flver til kKiubberne {KK, Fr.berg, Firma, evt. DAF}

Annonce fartikel) | DAF, DIF, DGI storkebenhavn, WOCO nyhedshreve

Flyer + personlig dtalog til samarbejdspartnere og spensorer {gerne gennem den
WO sekrektariatsmedarbejder der har kontakten). Evt. infomader

E-mail m. digital flyer til gvrige WO-deltagere

E-mail til friviligdatabasen m/digital flyer

E-mail til evt. Amnesty liste {Intern / ekstern} m/digital fiyer

VIP-invitation til udvalgte stjerner {snail mail fra Uffe)

Info om Run for Love pa DIF Kebenhavnerudvalgsmade (abenk}?

Husk semmerferien hegynder hei

Artikel i Polltiken (m/tilmeldingsmodul) - annonce flere gange?
Tilmeldingsfrist til Run for Love

Run for Love

Hwvem ggr hwad?

1. Udarbejdelse og tryk af fiyer, plakat og bannerannonce - Niels Bjgrn (We lowe Peopla?)

2. Der nedsaettes frivillig markedsfgringsgruppe der stdr for de gvrige handlinger beskrevet
under markedsfaringsafsnittet. Frivilliggruppen seges sammensat af WO-frivillige og
Amnesty-frivillige.

Forslag, Ideer o.a.

Deltagelse af kendisser. Evt. i et holdlgh for kendisser. Christiansborgpolitikere, borgmestre,
kommiunaipolitikere fra WO-komimuner, stjernekredshold, Amnesty hold, IFM hold......), Dette
vil formantlig vaere med tli at gge pressevardien (og dermed sponsorvaardien) af
arrangementet, Emnet skal foldes yderligere ud.

iMaster Fatman som konferencier f starter af lgbet?




DGI's landsstaevne 2013 i Esbjerg

Landsstasvnst afvikles hvert 4. ar. DGI/DDS udpeger vaertsbyen 4 ar forinden.
25.000 deltagere.

Veardi- lgruppeanalyse

Arrangamentets betydning for Eshjerg
Sammenhold blandt et utal af frivillige fra foreningslivet — “vi lgfter i samlel flak™.

Danmarks/pressens fokus pa Esbjerg som en god eventby -~ syniigaarelse af faciliteter,
arfaring med afvikling af events m.v.

Den turistmesssige omsatning sges betydeligh under Landsstaevnets afvikling.
Hotelbranchen, sommerhuse m.v, far sget omsastning.

Primaer malgruppe

agrnefamilier, unge, aldre, efterskoleelever som aktlve deltagere.

Sekundar milgruppe
Sponsorer, frivillige, lokalbefolkningan — med henblik pa at skabe ejerskab af arrangementet.

Udkast It markedsforingsplan

Arstal/md. Medie Emne

2009 - forar

Landsdaskkende
presse — skravne
og alektroniske
medier (5+e}

Pressemgde

Esbjerg er blevet tildelt vaartskabet for

Landssteevnet 2013,

Historie — hvor mange Ar har der varet
landsstzvine, hverdan foregik det o.s.v.

2009 - sommer

Lokalpressen

|.(5+e)

'Udvaigte ngglepersoner fra Eshjerg déltageri

Lakalpressen
{s4+e)

Deltagere i stzevnet fra Esbjerg fortastier om
Landsstaevnet 1 Holbask og "glaeder sig til at det skal
vaare | Echierg 20137,

Lokalpressen
{ste)

2011 - aefterdrf
2012 - forér

Lokalpressen
(s+e)

2012 - sommer

| Landsdaskkendes




presse — (s+e)

tilkobling til nyhedshrev,

efterar/vinter

2013 og indtl] Hiemmesiden Lghende ajourfaring med diverse nyheder, evt,

Landsstasvnet uddybning af pressemeddelelser, antal tilmeldte -

er nvre alt falgende i markedsfgringsplanen vil fremga.
2012 - Efterskolerne [ Opferdring il at deltage | Landsstaevnet,

2013 - jan./febr,

Lokale presse' '

Opfordring til at meide sig som frivillig til
Landssteaevnet.

2013 -
jan. ffebr./marts

Landsdeskkende
presse - (5+a)

Fokusering pa diverse interessegruppers deltagelse i
Landsstaavnet — barn/unge/familier/z=ldre - alle kan
deltage.

2013 -
febr./marts/apr.f
maj

Landsdaekkende
presse - {s+ea}

TiEbring”d'en f@rste uge af din sommerferie | Esbjerg
til Landsstaevnet 2013 - der fokuseres szarligl pa
familieferia.

2013 -
febr./marts/apr./
maj

Landsdeekkende
presse — s+e)

laevnligt fokus pa DDS ~ De Danske
Skyiteforeningers andel/deltagelse | Landsstasvnet -
f.eks. Abent-hus-arrangement i den lokale
skyiteforening m,v.

febr./marts/
aprli/maj/juni

2013 - Landsdekkende | Tidligere deltagere savel

febr./martsfapr./ | presse — (s+e) familier/klubhold/venner/enkeltpersonar fortasller

rajfjuni om gode opleveiser fra lid!. landsstaevner.
Pressemeddelelsarne malk/tilrettes det enkelte medie
- f.eks, har kan hele familien veere sammen 0.5V,

2013 - Facebook Grupper samles — "vi ses”, samiing af frivillige o.s.v.

20132 -
febr.frmarts/apr.

Lokale medier
{ste)

Deltagere | tidligere landsstzevner fortastler
oplevelser herfra/omtale af landssteevnets historie,

2013 - marts

Landsdeekkende
medier {s+e
+digltale (d})

Oplysninger om hvor der kan findes info om
Landsstzavnet — digitale medier/web Tv/You Tube,
nyhedsbrevtilmelding o.5.v.

Unge ambassadgrer legger ind pa You Tube og
Facebook,

Evt. kendte personer kan fortzelie om deres

j deltagelse.

2013 - marts/
aprilfmaj

Landsdakkende
medier {s+e+d)

Cplysning om sidste tilmelding til Landsstaavnet
2013,

Hyad foregar der under Landsstaevnet,
Skytternes deltagelse i staevnet,

Eftarskolernes deltagelse | staevnet,

L2013 - apr./maj

Landsdeekkende

Fokus p3 logistikken ~ nemt med bus, tog ag bil til




medier (s+e+d)

Esbjerg, gode faclliteter til afvikiing af savel
Indendgrs- sam udendgrs
aktiviteter/forplejning/sikkerhed/afspaerringer.

mediar {s+e+d)

2013 - maj Landsdaekkende Fokus pa de friviliige.
mediar {s+e+d)} ]
2013 - maj Landsdakkende Fokus pd “rent” Iandsstmvne Hvem sgrger for, at
medier {s+e+d} der hele tiden er rent pa inden-/udendpgrsfaciliteter,
og at der hele tlden er rene tofletter? O
2013 - ﬁ"iajfjuni Landsdzekkende | Fokusering pa sponsorer.

i majfjung

medier {(s+e+d)

2012 — mal/juni | Landsdaekkende Program for stzavnet.
medler {s+e-+d) _
2013 - hver uge | Landsdsskkende Oplysninger om sideevents, festaftan, abning,

afslutning, invelvering af tilskuere ved feel-it
arrangements og show-it events, oplevelser for
tllskuere, turistattraktioner | omradet 0.5.v.

2012 ~ medio Husstande | Infofolder/sazrskilt avis om Landsstaevnet i Esbjerg.
| juni | Region Syd _
2013 - primo Landsdekkende | Orientering til pressen om gode faciliteter for presen
juni medier {s+e+d) fgr og under Landsstavnet + alt npdvendigt teknlsk

udstyr til ridighed

Digitale medier anvendes i takt med udviklingen,

I alle medier vil der blive fokuserat meget p tidligere landsstzevnadeltageras begejstring ver
at deltage i Landsstaevnet,

Det vurderes Ipbende, hvilke pressemeddeletser der skal koordineres med DGIL.

Lokal-Tv/radio inddrages |gbende | stort omfang.

Prassemgder afholdes | beskedent emfang kort fer Landsstasvnets afvikiing.




KONCEPT O&6 FORRETNINGSUDVIKLING.

(Veerdi- og mdlgruppeanalyse)
Carsten Eis

Jeg har valgt at tage udgangspunkt i Dansk Volleyball Forbunds (DVBF) Pokalfestival
(PF), der leber of stablen hvert ar ultime januar.

PF's indhold kert fortalt,
PF er et drligt steevne | Odense, hvor volleyballspillere pd alle niveauer fra hele landet
mades til et par dage med hygge, stemning og masser af volley.

Steevnet krydres med et Testligt arrangement lordag aften med fest for
senioprspilterne og underhaldning for alle kids- og ungdomsspillere. Festivalen sluttes
af med de traditionsrige Landspokalfinaler {LPF) sendag.

Som man Kan se, er festivalen delt op i to.

Der er bredden der spiller hele weekenden og der er LPF der afslutter PF sendag
eftermiddag, hvor alle deltagerne er med.

Her vil der ogsd vaere en samlet prazmieoverrcekkelse i alle razkker.

Tdeen til PF startede i 2003, hvor DVBF anskede at samle volleyball Danimark omkring
LP og gere sd alle kunne blive pokalmestre i deres respektive raekker og sd slutte
weekenden af med at se |.PF,

Farste gang PF lab af stablen, var | 2004, s& 2009 var altsd 6. gang den blev afviklet.

I 2004 deltog 98 hold, ca, 700 deltagere og i 2009 deltag 164 hold svarende til godt
1.000 deltagere.

Veerdianalyse.

DVRF har valgt at lave PF for, at lave LPF om til en stor fest, centralt placeref i
Danmark,.
Derfor Odense.

Deltagerne skal veere hele “volleyball Danmark”, lige fra Kids level O, over seniormix
tit beachvoliey.
Aldersmeessigt svarer det til 6 til 60 dr.

Maden DVRF vil samle spillerne pd er, at sende invitationer ud +ii samtlige klubber,
annoncere pd dlle vores hjemmesider og ellers lade "ordet” vandre.




DVEF's “gevinst” ved dette arrangement er bla. at vise de unge, nye spillere, hvad de
kan ende med selv at komme til at spille og derved forhdbentlig holde dem i volleyball
i stedet for, at begynde til en anden spertsgren.

M&lgruppeanalyse.

I vores analyse af mdlgruppen, har vi valgt at koncentrere os om grupperne 1,2 0g3.

&rp. 1 er alle volleyballspillerne der deltager i PF og qua deres deltagelse i denne, har
de automatisk gratis adgang og fransport til hallen, for at overveere LPF.
&rp. 1 er inviteret til LPF som en ekstra bonus, for at deltage i PF.

Grp. 2 er clle de frivillige hjcelpere, inviterede YIPer, familie og venner il spillerne.
be frivillige kommer fra de arrangerende klubber, VIPerne er inviterede
samarbejdspartnere, folk fra Odense kommune med viceborgmesteren i spidsen,
frivillige ledere | DVBF og folk der skal "belennes” for deres frivillige arbejde i
arrangerklubberne og DVBF og familie og venner falger med de spillere der deltager |
PF.

&rp. 3 er beboerne i Odense, pd Fyn og | resten af Danmark.

Disse tilskuere forsagte vi at fd fat i ved, at setie annonce i fynske aviser, plakater
op i Odense og omegn og i ugen op til finaleweekenden, havde vi et radiospet kerende i
Radio 2, der deekker hele Fyn.

For resten af Danmark, reklamerede vi pa www volieyball.dk og www.volieynet.dk og vi
sendie nyhedsmails ud til vores medlemmer.

Sideevents.
Ved PF er der valgt at lave flg. sideevents:

. UVX, Ultimate Volley Xperience er udviklet af DVBF pd baggrund of et
succesfuldt hollandsk kencept. UVYX er mélrettet mod de 13-17 drige, og er en
helt ny mdde at taenke idreet og volleybalt pd. Her ger vi op med alle de gazngse,
stereotype forestillinger omkring hvad, hvor og hvorndr idrat og volleyball skal
spilles. T UVX gdr vi ikke op i traditioner, regler og stive paragraffer. UVX er
kort sagt: "no bullshit volleyball”,

« UV-volley: At spitle volleyball | UV-lys er en oplevelse nd mange mdder. For det
forste er det et fantastisk syn, ndr hele hallen bliver morkelagt, og det eneste
man kan se er spillernes trajer, banerne og boldene. For det andet er det altid
sjovt at udfordres ved at prove det vante volleyball-spil pd en helt anderledes
méde. Og en udfordring, det er det! For at veere god tif boldspil som voileyball
mé man ogsd veere god til at bedemme af stande og hastigheder, og det er netop
denne evne der bliver sat pd en gevaldig preve ved volley i UV-lys.

« For de helt smé er der hoppeborge og biograf.

» For al ungdom er der slush-ice maskine, slik- pandekage- og isbod.

« For de voksne er der arrangeret fest med mad, drikke og musik,




ed LPF er valgt flg. sideevents:

« Vip-arrangement der blev afholdt meliem dame- og herrefinalen. Vip er med fil,
at £& folk 1, at fele at de er noget, Det er identitetsskabende og i dr var VIP-
arrangementet rigtig stort, 187 pers. deltog.

« Ved vip-arrangementet blev de fire traenere samlet til en snak om hvordan det
gik i damefinalen og hvordan de to herretraenere forventer, at det vil komme
til at gé i herrefinalen.

« Under vip-arrangementet var der £ t. stille ag roligt musik.

. For tilskuerne var der lotteri med sponserede prazmier, bla. MP4 af spiliere,
signerede spillertrajer fra de to forsvarende klubber.

Det der er vigtigt er, at 8 publikum til at fele, at de er med til af skabe bade PF og
LPF.

Markedsferingsplan.

Vores markedsferingsplan foregdr pd den mdde, at vi 53 hurfigt som muligt efter PF
'08 var slut, offentliggjorde dateen for PF ' 09,

Derefter veniede vi til der var ca. 4 mnd til det hele skulle lebe af stablen, hvorefter
vi sendte en nyhedsmail af sted til samtlige kiubkontakter, mail af sted Til dem der
havde deltaget i PF '08 og vi sendte brev og plakater ud fil alle vores kiubkontakter,
s8i de kunne heenge dem op i de halter deres klubs hold spiller 1, & de derved kuhne
bive gjort opmeerksomme pd PF '09.

For at f& tilskuere, satte vi annonce i de fynske aviser og radiospot pd Radio 3.

T ugen op 1il tilmeldingsfristen udieb, sendte vi endnu en mail af sted til sidste drs
delfagere og lavede nyheder pd www.velleyball.dk og www.volleynet.dk, samt udsendte
nyhedsmail.

Konklusion.

Alt i ait har det veeret den storste PF der nogensinde har veeret og det er tet pd, at
veere de LPF med fleste tilskuere i nyere tid og det fover godt for fremtiden.




Opgave — Koncept og forretningsudvikling

Da jey ikke er dircktc involveret i nople internstionale events, har jeg i stedot valgt at lave opgaven
pé cn af de evenls som jog sely arbejder lidt med.

Dansk Scilunion udbyder hvert &r et antal stevner (Grandprix stevner samt Junior og [ngdoms
DM), alle stevner der er rette mod de bedste juniorer op ungdomssejlerc i on raskke udwvalgfc
badtyper (Jolicr)

Stvnerne et eftcriragtede biade hlandt deltagere, men opsa blandt klubber der gerne vil alvikle
dem. Afviklingen af den sportslige del har en hej kvalitet og er stramt styret fra Dansk Sejlunion.

Den event jeg har vatgt cr frets JOM/UDM som vil finde sted 1 Arhus i Torbindelse med Arhus
lestuge. Eventen amangeres af sejlklubbernc i Arhus i figllesskab. Lventen alholdes over 2 dage
sejladsdage, lerdag og sundag sidst i august. Arrangarens mdl/lokus or at lave en event, hvor alle
deltagere og rivillige for en riglig god oplevelse — bade pa vandet og pé land.

MailEruppor
Der er primaerl defineret falgende milgrupper — alle grupper der er divekic rolateret til eventen:

e Scilerne {deltagerne) og deres relalioner (familie og venner)
Vardier: Kammeratskab, hygue, samvacr, gode sejladser, gode oplevelser - det cr sjovt at
vEEre med.

o Officials/ivivillige
Veardier; Kammeratskab, hygge, samvar, gode oplevelser - det er sjovl at vare med,

e  Klubberne — de invelverede arrangerklubber, Dissc har en meget Torskellig kultur og kan
lLiver isaer bidrage sterkl p forskellige omrider.
Vardier: Dialog, samveer oy samarbejde pa tvers al klubberne.

Flere malgrupper er defineret, men der er ikke samme fokus rettet mod disse. Dog skal her neevnes
2 milgrupper som vil veere sviere al komme helt uden om.

*  Sponsorcr

+ Publikum/ilskucre i redforstand
Publikum er sjaldent en (primer) milgruppe nér dex lales om scjisport. Sejlspoti er ikke cne
traditionel publikumssport, men { siedct dot man ofte kalder en “deltagersporl”, Det er altsi
langt sjovere at vaore med som dellager (cller official) end al sid at kigpe p, da biidene oftc
befinder sig langt fra land.
Dog er der meget liv ”pd havnen” ved store stavier — bade der kiargarcs/ripges fil, bade der
sgjler ud eller ind af havnen, mange sejlere, mange forskellige bdde — alt dette giver megel
liv somn er sjovi ol felge, ogsd for publikun.




Markedsiovingsplan

s Over for sejlere anvendes markedsfering med en tidlig meddelelse pa relevante
sejlerhjemmesider (fx klubber, klasser, Dansk Scjlunion, sejlsportsmedier} om hvornér
eventen fotlaber og i prove (rack on skitse af program/indhold, Eventcns hjemneside skal
gerne veere 1 elableret pa delie lidspunkt, sledes der er ct sted at henvise til omkring
yderligere information.

Ovensidende information kan gentages nogle gange, dog hver gang med ot (nyf) nyheds
indslag.

P4 cventens hjemmeside skal der viere mulighed for ai tilmelde sig nyhedsmail samt SMS
nivheder.

T laste intervaller herelier udsendes nyheder om cventen hvor programmet/aktivilelernc
uddybes for hver gang — detie sendes ogsé via nyhedsmail og SMS nyheder.

v Overfor officials/fivillige samt kKlubberne markedsteres eventen og at der er brug for alle
kracfter til at hjzlpe. Dette skal ske 1 en tidlig fase. Ei [vivillighcedsprogram der bade har el
suctalt og uddannelsesmassigt indhold skal introduceres. Detic dels for at rekrultere
frivillige til denne evenl, men ogsé til fremtidige events. Detle kommunikeres dels pa
klubbernes hjemmeside via deres nyhedsbreve, kiubblade, opslag i klubhus, mailinglister o.
lisn.

Nyhedsmails udsendes lobende til frivillige for at holde dem oricnteret om
frivillighcdsprogrammet og kommende akliviteter,

s Lponsorcr
Dirckte personlig kontakt

¢ Publikum
Der er 2 typer publikmn. Sejlernes relationer — typisk familicr som vil vere 1 omrédet under
dele af evenlen samt evrig publikum, Da der ikke er direkte fokus pa del pvrige publikum
anvendes kun lokale medicr i form al lokalaviser eller lokal radio til omtale. Derudover
salscs pa evt. oplagelse/omtale i Arhus Festuge programmet,
Seilerncs familier forventes at modtage samme information som scjforne.

Sideevents

Nedenfor beskrives mulige sidesvenls — antallet og omfangel al dissc vil seivfialgelig alhange af de
ressoureer — skonomi og "manpower” — der vil vecre til radighed, ligesom man bar overveje om
nogle sideevents evt. konllikler med at der samiidig er Arhus Festuge — forstict silcdes at der ogsi
kan biive for mange tilbud st velge imellen.

s Tn sideevent rettet direkte mod deftagerne og som giver et fagligt udbytte, er at alle
dellugere umiddclbart efter lordagens scjladser invileres til varm pasta og evalucring af




dagens sejladser 1 ot cgnet lokale p& havnen,

Fn tilstrackkeliy stor treoner kapacitet hyres (il at vaore med pd vandet hele Iwrdagen for at
fulge scjladserne + evt. udvalgie bide/situationer - der videofihmes.

Trameren fromleegger under “evalueringen” sine betragtninger (suppleret med video og vt
tracking) overfor alle sejlere samlel i et forum og kommer med input hvad angir regler,
teknik, taktik samt vind og veir i de udvalgte situationer. Hercfter diskussion med sejlerne.
(eg skal navne at detfe ikke er en ide jeg sclv har fiel, men en moded jog har oplevel i
forbindelse med Ungdoms VM — det var fantastisk og hver aften samiedes ca. 100 deltagcore)

Fn sideevent retlet mod publikum pé havnen herunder deltagernes familier er five tracking.
Som nacvnt tidigere kan det at vaerc publikum tit scjlsport vare en kedelig alliere. Men med
moderne hjzlpemidier i form af GPS tracking kombincret med video streaming (evl. live)
vist p slorskaerm og speakning til delte s& cr scjlsport lidt mere interessant at falge Jra
landsiden.

Omkring dette kan sponsorer evi. opretie VII' omrade cller lignende.

Tracking vises ogsd pd web med ontine ehat mulighed. Scjlere kan eller sgjladser kigee coen
sejlads igenncm og folge egnc dispositioner. Disse kun kommenteres i chatforum medl
trazner og sejlerkammeraler cller andre.

En sidecvent retiel mod de frivillige vil vere efablering af et (vivillighedsprogram
indeholdende flere elementer 1x rekrutteringsmader, minedlig frivilligeafe, sejladsdage, let
og underholdende uddanncisesforlab samt friviliig fost.

En side event rettet mod deltagere, deres medbragte failier samt alle [rivillige kunme vaerc
en middag o lest lerdag aflen. Denne kunne evt. suppleres med underholdning af forskellig
karaktcr — musik, kendte sejlere der fortaHer om deres oplevelser (fx tidligere OL
medaljetagere).




DANSH TRIATHLON FORBLUMND nedien at )
ETU - InlamBtonal Tralkeon Vran

m DANISH TRIATHLON ASSOCIATION [N/ Lraner Tnarion nion

Narnmarks Idime1s Farband

Hlemmeopgave 1. Koncept ag forretningsudvikiing

Event: Trlathion Copenhagen 1. aug.- 2009
Baskrivelse:
» Trlathlondag for alle pa Islands Brygge | Kebenhavn d. 1. aug.
« i atholder som minimum 2 Konkurrencer:
o En 110 ironmankonkurrence (380m — 18 km — 4,2 kmj om formiddagen
o En QL distance triathlon {1500m — 40 km — 10 km} over middag
«  Arrangamentet er en del af World Outgames 2009,
Dvs. World Oulgames deltagere starter | egne heat i de o konkurrencer
+ Det er en deciderat ikke cliteavent — alisd bredde

Veerdi- og milgruppeanalyse
Jeg har valgt at bruge Christians Haves Event DiNA til en veerdibestemmelse "min” event.

« Historisk:
Der har vaeret afholdt motionstriathion omkring Islands Bryage i en tre drsperiode fra 2001 — 2003.
igen i 2007 prevede vi mad "metroXpressTriathlon i fborm. det EM vi afholdet.
Men i 2008 har vi ikke MatroXpross med og fitlen p4 sleevnet 2endre detier navn og markedsierings
platform.

o Uforudslgaligt {indhotdet)
Der bliver som sagt afholdt de to obligatoriske konkurrencer i hht. aftale med WO, men derudover vil der
ogsa blive arrangsret bernetriathion. Indhaldet og afviklingen af do enkeite konkurrencer er ligtt
speendends; hvorledes vil WO deltagere indga i den store sammenhzang? Vil de {de lyserade heat €
skille sig ud fra de almindelige triathlatar?
Generelt vil indhofdet vaars uforudsigeligt for mange idet det maske er deres farste triathlankonkurrence.
Forudsigelse af vindere dvs. favoritter — vit nok ikke have sa stor en vesgt.
»  Foradsigeligt {rammerne}
Vi vil prioriterer hajt at skabe en star forudsigolighed i steevnet vad at lgge programmer, futer mm. ud
pa Mattat. -
+  Stjernchvalltet
Selv om det er en integreret del af &t WO arrangemant ma stiernekvalitaten nok forventes at vaare noget
near minimurmn. Det er et motionssteevne sot fra DTrF perspektiv og vi ser faktiv ingen grund tif | denne
omgang at forspge at fa eliten med.
Stjernekvalitoten kunne komme ved at fa nogla kendisser tit at deltage 1 kenkurrencen: Cinske scenariet
er jo at Kronprinseparret ville deltage. En af dem kunne vi nok cgsa najes med.
Derudover vil det vaare oplagt at forsege at fa nogle politikers bl at deltage 0g megst Jorme som
forl=mngelsa af et forlel hvar vl har holdt den enkelte kendis | handen til noget raening eller mod
tresningspragram
En sljernekvalitet ma steovnecentrum ogsé tllskyives — selv om dat ikke er Radhuspladson s sygmmer
vi stadigveak i Kbh. havn og kere pé ruter mindre end 2 km fra Chrislianshorg og Radhusplasen
+ Publikumsinvolverende
Dt or Klart en udfordring at gere en triathlonkonkurrence publitumzsinvolverende. Men vi vil torsege at
gare det vla Udenoms events der skal vaere unik selling points:
o Barnetriathion
o Hoppebarg mm
o Cafeorride
o Expo omrdde hvor spansorer udstiller, demonstrerar og smlger varer
+ Historieforizmtlende
o Her er det at vi skal finde folk sam har sat konkurrencen som malet for deres proces for at
komdme 1 form eller maske ned | veegt. Vi skal mao. skabe nogle historiar Hl presse, der lige kan
sattas ind § e starre kontakst om sund livsstil
o Derudover skal informationarne fra de forudsigsligs rammer gerdages her.
»  Hvar meget af byen bliver spesiret af og 1 hvilket tidsrum
»  Hvor mange liter sporisdiik bBliver blandet og hvor mangs cnergibarer bliver dar farleeret.

lirmtiens Hes TIE 445 2928 4037
2645 Brondby waerediril.dk
Danmark




DANSK TRIATHLON FORBUMED medan af:
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Denriarke Iermts Fadiund

o Viskal have formidlet ud at vores event er vigtigt for byen og for landet idet den viser
Kabanhavn fra sin bedste side — som et sted hvar tingene sker og kan ske.

Medievenlig
Na|. Men vi vil vores til at det trods ait bliver 1Akligt ved at opstille inforskeerme —~ progsateit med internct
adgang. Ikke ssh. at der kommer TV, man den skrevne pressa skal nok veere der.
Wi vil forsage at skrive nogle af higtorierne for journalisterne.
Identiteteskabende
Triathion er bestamt at betegre som en ideniitetssport. 54 ja det at gennem cn af konkwrrencame d. 1.
aug. kan veere farste skridt | processen frem til at blive triathlet
Unlk
Det unikke ma vel findes i at der ikke er andre der udbyder en trigthlonkenkurrence i midten at Kbh.
vi hdber | 2010 at indga samarbeide med en interational langdistancetriathlon organisation og med dem
at arrangere en triathlonfestival — lzbende ovar 4-5 dage med stswnacentrum péa RBadhuspladsen i
dagene op til den store iniernationala kankurrence. Sea dat vil vaere unikt.

LInik
2009: 2
ldentitetsskabende Historlsk
Karakter: 4 karaktar. 1
Warudsigeligt findhaldet)
, : Karaktor: 2
Mediavenlio
Karﬂktﬂr: 2 E\fent

farudsigeligt (ramrmarns)
Karaktor: 4

Historieforteeliends - -
Karakter: 2 Stigrnekyalitet
Karakter{atistar): 1
Karakter[Kendisser}: uvist ingn
Publikumsinvalvering habor pA 5

Karakler: 1

Sandsynlig samist karakier 2009: 19 og derved en laviryksevent

Malgruppeanalyse

Vi skal arbsjde indefra og ud. Dvs. med allerede eksisterends Uriathleter, der har gael og sukket efter an
triathlonkonkurrence i Kbh.

Dernsast ska! tirmaer og idrastsklubber angribas for at fA dem til at lade konkurencen indga i firmaets
idreetsafdalings arrangementer i stil med DHL siafetten

Triaiheternes familisralationer skal motiveres tik at deltage — afkommet skal vesre med | barnatri-
kankurrencen. Det skal vaero en familiedag.

Ein malgruppe er ogsh gruppen at folk der elsker udfordringer og kaster sig ud | sédanne.
Den korte eller lange konkurrence vi afholder d.1. aug. skal vaere et aplagt mél far et vieddemal ved
famllie eller vennefiokostan.

Freell=is Hss TII: 445 2028 4357

#04 Brandby weersrdllil.dl
THaneark
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Daniarke Ibvmks Forhund

Overvalelse omkring hvlike “Side Evente” der skal vare en del af vores event.
Baggrund:

Vores triathlon dag er som beskievet an inlegreret del af Waorld Outgames 2009. Wi atholder kankurrencer d.
1. august, der er sidste dagon for WO.

WO deltagerne tager derfor umiddelbart efter staevnet til deres feallosalsiutining for WG 2009,

Wl vil rigtigt gerne gare det il en familiedag at deltage i on af vore konkurrancer,
+  [ertor skal dar afholdes bemetrikonkurrencer.
Diet skal veere rauligt at gennemiara kankurrencen som stafetffamiliestafiel
Da helt sma skal underholdes i hoppebarg eller anden "Play Time" mens de voksne karer tri.
Der skal veere mulighad for at preve an vaddragt udenfor konkurrence
P3 expo vil det vesre anskoligt hvis vi kan & en stand med cykal og lgbetest.
Der skal vaore en holdkonkuerance sdledes at fire arbejdskammerater kan kere eflar en samfet tid.

Markedsfaringsplan
PR-platforme:

1. Hsmmesider
a.  www.lrigthloncopenhagen.dk
Woras officielle Event site | Kidh. Siden er ancdnu ikke oppe op kere, men det haster,
Det er skal vaere onling tilmelding men stigends priser,
Saskrivelse af samtlige "side-svents” og hvar nemt dat er at i4 afsat sine barn i Flay Time maens
man selv kare konkurrence
b, s dtrif ki
i. Myhadsbreve
Vi sender et ud i uge 10 og har vil vi for ferste gang officielt melde ud at vi afholder
stzevie g i hvilka former
ii. MNyhadsartiket med link til event site
ii. Aktiv bannerreklame for konkurrencerne
2. Facebook
a. For harigenneim at kunna sande riathlon intaresserade en "personlig” meddelslss o eventen
7 gange skal do have den {Have)d
3. [Denskrevns presse
Sidst havde vi en madiepariner | MetroXpress, men de har meldt pas. Sa anden mediepartnar sgges.
Paolitikken vil vazre en oplagt mulighed da da i forvejen er engageret | WO.
Wi er indstiliet pd selv at skulle skrive histarierne 1il prossen for at lette dom arbejdet.
4. Skelarne
Oplagt at bruge vores kanaler 1l skoleverdenan tit at fA hele skoleklasser fil at defiage.

Flere steder | landat ar vi | gang med al f4 etableret skoletri-konkurrencer og her vil det vaere oplagt at de

blay maotiveret til at daltage 1. aug.
Diet skal veare muligt for don enkelte klasse at stile op | samme heat, Og det skal veare inuligh at dele
konkurrencen ap mellem flere alaver (stafet)

Eamilierna skal nds gennem b@rmene.

Vi vastger nok at indgd samarbejde mad YWC - de fremtidige stesvnearrangerer af en international
GChallenger kankurrance | Kbh. De har baggrund i kommunikationsverdenan og vil derfor skulte tage sig af
vores PR slrategi. YWC har ogsé mange planor for hvorledes vi kan aptimere hjemmeside mediet

Med sportslig hilzen

Merten Fanger

rmiiens Hus Fil: 345 2828 4337
2505 Brandhy weos.diril.ok
Danmaddk



Feriesjov 2009 -
Pressestrategi

Periode for pressestrategi
september 2008 til september 2009

Eventens afholdes i folgende
periode

Feriesjov 2009 afheldes i ugerne 27,
28, 31,32 i 2008.

Ansvarlig

Idreetskonsulent Ole Steen Hansen er
ansvarlig for Feriesjov 2009's
pressedaskning.

Denne strategi er vaerkiejet, der skal

e

FAKTABOKS — FERIESIOV
2009

Feriesjov er Fredericia Kommunes
tilhud til alle bgrn og unge i alderen
- 18 ar i skolernes sommerferie.

Orer arrangeres over 100 idraats-
tilbud i et godt samarbejde med
kommunens idratsklubber samt
idraztsforbund.

sikre, at det sker. Strategien kan reftes til og andres, hvis nye muligheder npstﬁr.
Udover pressestrategien skal traditione! markedsfaring ogsa teenkes ind.



Mal for pressestrategi
M3let er todelt, farst gzeider det, at alle kommunens idraetsklubber, hgrer om
muligheden for at udbyde feriesjovaktiviteter.

Dernzest gaelder det, at alie foraaldre til/oy bern og unge mettem 6-18 #r, der er hosat
eller gér i skole i Fredericia Kommune, far kendskab til deres muligheder for at
deltage i Feriesjov 2009 | deres sommerferie.

Malgrupper for strategien
Maigrupperne kan opdeles i felgende fire grupper.

« Idraetsklubber, idraetsforbund, og andre der kunne taankes at ville udbyde
aktlviteter i Ferlasjov.

+ Foreeldre til barn og unge {6-18 ar} i Fredericia Kommune.
» Bprn og unge i alderen 6-18 &r i Fredericia Kommune,

e Fredericia Kommunes skoler, som skal uddele Feriesjovkataloget til 6000
skolesggende barn og unge.

Pressekanaler og modtagegrupper:

Elektroniske nyhedsbreve

idreetsklubber, idreetsforbund og andre udbydere samt foraldre og bgrn og unge der
tiimelder sig nyhedsbrevet. Fredericia Kommunes skoter, som skal uddele
Ferlesjovkatalogat til 6000 skolesagende bern og unge.

Nyhedsbrevene bruges ogsd under afholdelsen af Feriesjov, til at holde kontakt og
informers de kiubber som udbyder aktiviteter.

Pressenoter
fire lokale ugeaviser, Fredericia Dagblad, en lokal webavis, TV Syd, VLR, DR
Trekanten. Der laves aftaler om daekning af Feriesjov 2009 med forskellige vinkler,

Radio spots - VLR
idraetskiubber, idraetsforbund og andre udbydere samt foraeldre og bern og unge i
Fredericia.

SHMS notes
Der udsendes SMS - notes/nyheder til bgrn og unge - der er tilmeldt Feriesjov 2008,
P den made sikres at faerre glemmer, at de er tilmeldt,

Avisannoncering
Per annonceres | to lokale ugeaviser. Sadan at foraeldre ved at deres bern har faet et
feriesjovkatalog med hjem "kig i skoletasken®.




Hjemmesiderne www.ferie-sjov.dk og idraet7000 opdateres lghende
Idraetsklubber, idraetsforbund, forzeldre og bern samt pressen kan holdes sig ajour, da
hiemmesiderne opdateres hyppigt,

Yderligere markedsforing
Dar aphaenges plakater i Fredericia by, der sendes plakater til idreetsklubber, Der
sendes breve il idraetsklubber, |draetsforbund m.m.

Feriesjovkatalog uddeles via skolerne til Fredericias 6000 skolesggende barn og unge.

Skalerne forzeldre-Intranet bruges til at fortzelle forzldrene at deres barn har faet et
feriesjovkatalog med hjem, og at der er mulighed for tilmelding.

Mulige historier - 1 bolge - Idraetskiubber, idraetsforbund m.fl. {mulige

udbydere af feriesjovaktivitetar)
Der fortasiles historier om at Feriesjov er en stor mulighed for at rekrutierer nye
medlemmer,

Der fortzelles at Ferlesjov deskker omkostninger som klubben matte have i forbindelse
med Feriesjovaktiviteterne.

Mulige historier - 2 bolge — foraeldre, bern og unge (mulige deltagere i
feriesjovaktiviteter}

Der fortazlles om muligheder for gratis at preve mere end 100 forskellige slags idraets-
aktiviteter i en afslappet ferie-atmosfasre,

Der fortzelles at der er voksne instrukt@rer til alle aktiviteter, og at der er opsyn med
barn og unge i hele det tidsrum som er angivet.

Se tidsplan for markedsforing for uddybelse af de enkelte punkter. S5e
tidsplan for uddybelse af de enkelte punkter.




Eventbarometeret
Feriesjov 2009 = Fredericia Kommune
Eventens kommunikative styrke

®: HAVE

i N AL A LA AT




Eventharometeret maler en events evne til at bega sig 1 forhold til medier og
publitum, og deitagere.

Der méles pd 9 forskellige parametre — der hver bedemmes ud fra en 1- 5 skala.
Feriesjov 2009 - set pa eventbarometeret

1.Unik =4

- Feriesjov er unik i den forstand at der i sommerferien ikke er mange andre gratisﬂ
tithud til Fredericias ba@rn og unge, som de kan deltage | mens deres forzldre er pa
arbejde.

2. Historisk = 4

- Med 12 &r p8 bagen er Feriesjov historisk for mé&lagruppen {Fredericias skolebgrn).
Der er ingen af Fredericias skolebsrn der kan huske en sommer uden der har veeret
Feriesjov,

3. Uforudsigelig = 2
- Da mange af feriesjovtilbuddene er opbygget efter samme opskrift, kan det vaere
svart at veere uforudsigelig. Dog er der hvert ar nye tilbud, som ikke er set far.

4. Forudsigellg = 5
_ Der er en hej grad af genkendelighed, de gode gamie feriesjovtilbud der hvert ar er
hurtigt udsolgt: Ridning, speedway, bueskydning, h&ndbold og fodbold.

5. Stjernekvalitet = L

Der deltager normalt ikke mange kendte [ Feriesjov, dog er nogle af Fredericias
danske mestre med som ledere for der klub. I 8r tilstraebes det at 1-2 kendte
fodboldspillere deltager i Grand Opening af Feriesiov 2009,

6. Publikumsinvolvering = 2

Da det stort set kun er forzeldre og bedsteforaldre der er publikum, er det 53 som sa
med publikumsinvelvering, Dog er der en vis involvering ved online tilmeldingen -~
hvor det mange gange er de voksne der fortager den. Alle i Fredericia taler om
Feriesjov | Sommerferien — da feriesjov er blevet en rigtig "Fradericia Begiverthed®”.

7. Historiefortaellende = 4

Feriesjov kan forteeller mange gode historier om hgrns gleede ved at deltage i idraet.
Man siger billader siger mere end ord, der er taget mange gode billeder hvor: man
rider for ferste gang, man fanger en fisk for fgrste gang, ferste gang man kgrer pa en
speedwaycykel og forste gang man sl3r en saltomentale,

8. Medievenlig = 4 {Lokale medier)

Fariesjov har utroligt godt fat i de lokale medier, som alle er utroligt venligt stemt
over for feriesjovaktiviteterne,

0. Identitetsskabende = 4




Feriesjov er | nogen grad noget mange borgere i Fredericia er stolte af, de viser det
store katalog med de mere end 100 tilbud frem til gsester og besag fra andre
kKommuner.

Samlet score pa eventbarometeret = 26
Bedgmt som en tokal event,

Figuren nedenfor viser eventharometeret i en opstilling hvor stzerke og svage sider
tydeligt treeder frem.

Unik

identitetsskabende Historisk

Medievenlig uforudslgelig

Historleforteellende Forudsigetig

Publikumsinvalver Stjernekvalitet




Sideevents - Feriesjov 2009
Fredericia Kommunes tiibud om idraets- og kulturaktiviteter til bgrn og unge |
skolernes sommerferie,

Planlagte sideevents:
1. Grand Opening af Ferigsjov 2009,
2. Abent Hus i deftagende klubber, under feriesjovaktiviteter.

1. Grand Opening - lgrdag den 27. juni kl. 10.00-14.00

Som noget helt nyt planlaegges der en markering af at Feriesjov 2009 skydes i
gang den 27, juni 2009, Der arrangeres ca. 10 feriesjovaktiviteter der skal
afvikles i Fredericia Midtby. Der vil vaare enkelte mere showpreeget aktiviteter,
der vil vazre en fodboldaktivitet med kencte fodboldspiliere.

Formal med Grand Opening
Der skabes opmaarksomhed om Feriesjovs gvrige aktiviteter i skolernes
sommerferie hvortil der ikke kraeves tiimelding.

Der skabes opmearksombed pé& de Feriesjov aktiviteter, der ikke er fyldt helt
op. Tilmelding vil vaere mulig under abningen af Feriesjov.




2. Abent Hus i idraetskiubber under Feriesjov.

Som noget nyt opfordres arranggrerne af de enkelte feriesjovaktiviteter at
afholde “Abent Hus” sammen med deres Feriesjovaktivitet. Det har vist sig at
mange forzeldre overveerer aktiviteterne. Der leegges op til at der er folk der
kan vise rundt i kiubben og fortaeile om mulighederne for at dyrke idreet i
forening til hverdag, Der udleveres en folder der forteeller om klubben og dens

tilbud.

Formé&l med Abent Hus i klubben

Selv om Fredericia Kommune er Danmarksmester i at fa bérn og unge til at
dyrke idraat i en forening, er der plads til flere | kommunens foreninger.

At f& bern og unge til at dyrke idreet, er et skridt pé& vej mod Fredericias vision:

- At borgene | Fredericia dyrker motion hver dag.




Tidsplan for markedsforingsstrategi - Feriesjov 2009
Fredericia Kommunes tilbud om idreets- og kulturaktiviteter til bgrn og unge i
skolernes sommerferie,

Markedsfaringsperiode:
September 2008 - september 2009,

Eventens periode:
Feriesjov 2009 afholdes i ugerne 27, 28, 31,32 i 2009.

Markedsfarings malgrupper:

- Pressenoter sendes tll den lokale presse — Fire trykte aviser, en webavis og en
lokalradbo,

- Nyhedshreve sendes til ledere i idraetskiubber, forbund, samt bgrin, unge og forazidre
der tilmelder sig nyhedsbrevet,

- SMS sendes til barn og unge,

- Radiospots for tilmelding af b@rn og unge til feriesjovaktiviteterne.

- Avisannancering for tiimelding af bern og unge til ferlesjovaktiviteterne,

- Plakater hzenges op for tilmelding af bern og unge til feriesjovaktiviteterne.

Branding af eventen:
- Branding af Fredericia kommune sem en sjov by for bern og unge at holde
sommerferie | foretages af Kommunikationsafdelingen, Fredericla kommune.




Tidsplan for markedsfgring af Feriesjov 2009

September 2008 — Tak for 2008, vi ses 12009
Der siges tak for 2008 - klubber, forbund og andre udbydere af feriesiov-
aktiviteter informeres om at Feriesjov ogsa afhoides 1 2009.

September 2008
Feriesjovhjemmaesiderne — www.ferje-sjov.dk 09 www.idraet7000.dk opdateres, Der
vises billeder fra 2008 - og henvises tit aktiviteterne i 2009,

5. januar 2009 - Aftaler om foromtale indgés

Der laves aftaler med lokalaviser omkring presse | februar nar kiubber, forbund, og

andre inviteres til at afholde feriesjovaktiviteter 2009,

- Mgde med reklamebureau om dette ars layout pd invitationer, aktivitetsfolder,
bekladning, Der satses pd et lilla layout | 2009.

14, januar 2009 — Hjemmesider opdateres

Hjemmesider opdateres og geres klar til tiimelding for kiubber, forbund og andre
- Nyhedsbrev nr, 1 "Feriesjov2009” udsendes.

- Pressenocte nr, 1 “Feries]ov2(09” udsendes.,

1. februar 2009 - Foromtale af invitationer til idesetsklubber, forbund m.fi.
Artikler 1 lokalaviser og radio om naeste uges udsendelse af feriesjovinvitationer til
klubber, forbund, og andre.

10. februar 2009 - Invitatloner udsendes til idreetsklubber, forbund m.fl,
Der udsendes invitationer tit klubber, forbund m.fl. om at udbyde feriesjovaktiviteter
2009, Invitationerne sendes bade elektronisk og i trykt form. Tilmeldingsfrist er 15.
rmarts 2009.

- www.ferie-siov.dk Sbner for tilmelding fra klubber, forbund m.fl.

- Nvhedsbrev nr. 2 “Feriesjov2009” udsendes.

- Pressenote nr. 2 “FeriesjovZ009" udsendes.

7. marts 2009 - Opfelgning pa tilmelding fra idraisklubber, forbund m.fl.
Sidste opfalgning til kiubber, forbund m.fl, | aviser m.m.

- Nyhedsbrev nr. 3 “Feriesjov2009" udsendes.

- Pressenote nr. 3 “Feriesjov2009” udsendes.

15. marts 2009 — Tilmelding slutter for idratskiubber, forbund m.fi.
Der lukkes for klubbernes timelding p8 hjemmesiden.

15. marts - 15. maj — 2009 - presseaftaler indgas

Der Indgds aftaler med aviser og radio omkring deekning og annoncering af

feriesjovaktiviteterne 2009.

- Der indgds aftaler med annoncprer omkring ferlesjovkataloget 2009,

- Der indg3s aftaler med kommunens skoler omkring udievering af feriesjavkataloget
2009 tI! kommunens 6000 skolebgm.




15, maj — 7. juni 2009 - Tilmelding for 6000 bgrn og unge

Tilmelding for barn og unge Sbner nd www.ferie-sjov.dk. Tilmeldingsfrist er 7. juni

2009,

- Ferlesjovkataloget 2009 fordeles via skolerne tit 6000 barn og unge i Fredericia.

- Pressenote nr. 3 “Feriesjov2009” udsendes.

- Der udsendes besked om feriesjovfolderen pd skolernes forseidrelntra, "da mange
drenge ikke far folderen op af skoletasken”,

- Der falges i perioden op med artikler i aviser m.m.

- 200 plakater trykkes og haznges op i byen. Der indgds aftale om opheengning med
en idrastsklub.

15, juni - 27. juni 2009 - Annoncering om Grand opening

Feriesjov markerer 3bningen med aktiviteter spredt 1 hele midtbyen.

- Dar annonces i aviser og radio om Grand opening af Feriesjov 2009 den 27, juini.

- Pressenote nr. 4 “Feriesjov2009” udsendes,

- Nyhedsbrev nr. 3 “Feriesjov2009” udsendes,

- Feriesjovhjemmesiderne — www.ferie-sigv.dk og wysw . idraet7000.dk opdateres.

- 5M5 om Grand opening sendes til barn og unge der er tilmeldt de gvrige
feriesiovaktiviteter

27. juni 2009 - Grand opening af Feriesjov
Feriesjov 2009 8bner med aktiviteter i hele Midthyen
- Der sendes live radic fra bningsaktiviteterne.

27. juni = 9. august 2009 - Feriesjov afholder mere end 100 aktiviteter
Ferlesjov 2009 afvikies med over 100 idraatstitbud til Fredericias barn 0g unge.
- Der aftales artikler om feriesjovaktiviteterne i aviser m.m.

_ der la2gges artikler, billeder 0g som noget nyt fiim pd hjemmesiden

www, idraet7000.dk
- SMS om feriesiovaktiviteter der ikke krazver tilmelding sendes til bern og unge.

9. august 2009 — Tak for denne gang, vi ses i 2010

Feriesjov 2009 afs|uttes. Der gares opriserksomt pa Feriesjov 2010 i ugerne 27, 28,
31, 32.

- Brev til pressen - tak for hjselpen

- Brev til idraatskiubber - tak for hj=lpen

- Der siges tak til alle barn og unge pa Feriesjov hjemmesiden

- Tak til bgrn og unge der har deltaget i Feriesjov 2009 via SM3.

10. august - 1. september 2009 - Evaluering

Feriesjov 2009 evalueres.

- Der udsendes link med evalueringsskerna pa www.idrset7000.dk til pressen,
idrastskiubber og forbund m. fl.

- SMS ti! alle bgrn og unge der har deltaget | Feriesjov 2009, Der gdres opmaerksomt
pd mulighed for at give sin mening om Feriesjov 2009 til kende pa
www . idrast7000.dk




Koncept og forretningsudvikling for
Wonderful Copenhagen Taekwondo Fournament (WCTT)

liventmanager wddannelsen 2009 — Ame Hellum — Dansk Tackwondo Forbund.

K obenhavns Tackwondo klub har siden 1994 altholdt WCTT, som er ot internationalt taekwondo
skevne, og plankegningen af det 16, slovne er i {uld gang. Stavnel blev 12000 udvidet til ogsd at
omiatie et internationalt bornestazvne, siledes at alle aldersklasser var repracsenterel ved steevnet.
Stvnel har typisk dellagerc fra Sverige, Norge, Finland, Holland, Tyskland, England, Polen samt
Danmark. Deltagerantallel ligper pd mellem 300 og 350 deltagere. Der kaempes pd 5-6 bancr,
hvortil der bruges omkring 40 donmere og ca. 50 hjelpere.

D foregdende & har DR sporten, 1V2 Sporten, Norsk TV, DK4 samt Voice TV sendf reportage fia
stazvnet. Der har ikke vaeret swrlig pod pressedekning i del (rykte medie.

Stazvnct har typisk 3 - 4 store sponsorcr.

Kohenhavis Tackwondo kiub bley stiftet 1 1977, og or cn af Danmarks acldste Taekwondo klubber.

Kiubben er beliggende i Valby og har ca. 200 medlemmer, hvoraf de 170 cr bern og jusior
medlemmer (www.tangun.dk)

Vardi og milgruppeanalyse
Veerdis

s At vi gennem stevnet udbreder kendskabet ti] tackwondo for alle aldersgrupper og pa den
méade skaffer Nere mediemmer 11! danske tackwondo klubber, En art rekrutteringsgrundlag.

o At dunske clitc keempere (ham, junior og scnior) fir international sparring inden stere
internationale turneringer (KM, VM, OL), og at landstraencren pd den méde sikrer den

rigtige (reening for den enkelte landsholdsdcltager.

e Al de danske, svenske og norske dommoere fir infetnational erfaring, op dette kun anvendes 1
deres uddannclse til WTF domuner (inlernational}.

» At benytte staevnel (il at "spotte” nye danske kandidaler til clitcholdet
e At markedsiisre Danmark — oy de firmacr der er sponsorcr ved slevict.

o At de politiske besluiningstagere far lejlighed til at se en sport, livor integration cr en del al
hverdagen.

s At Dammark pa el tidspunkt fir el A - steevne (infernational rangorden}  lige nu er WCTT
¢t infernationalt staovne uden global betydning.




Malgrupper:

[fvem skal vi have fal i7 (annoncere i1}
Jeg har valgte fatgende malgrupper (profiler) i on prioriterel rckkefalge (med nummer} med
angivelse af malgruppens sterrelse (imin vurdering)

(1) Deltagerne (nordiske) — uden deltagere ingen stvne - (1000 personer)
{2) beltageme (ELN) - (10.000 personcr)

{3} Tilskuere (familie og venner il deltaperne) — (300 personer}

(4} Tilskuere uden kendskab ciler refation til tackwondo — (300 personet)
(5) Politikere og kommunale beslutningstagerc — (10 personer)

(6) Sponsorer (criwerv — enkeltpersoner — lunde} - (50 personer)

{73 TV — medie & pressen - (10 medier)

{8) Domumere - (30 personer)

{9) Deltagerne (andre end nordiske og Bl lande) — (1000 personer)

{10} Ambassade og lolk {World Taekwondo Federation (WTF) samt Curopeaen Fackwondo Union
(ETU)) med relation til koreansk kampsport — (10 personer)

(11} Andre Budo (kampsporl) sportsgrene sami andre - (300 personer}

Markedsforingsplan.

Formélet med markedsfuringsplanen er af sikre, at vi fir fat i mélgrappen, hvor do vighigsle
mélgrupper er nummer 1 Gi 4 og 9, da de bidrager ekonomisk til stovnet, hvor mitigrupperne 3, 7,
10 skal inviteres og har en anden langsigtet belydning for stevnel (omtalc).

Mélgruppen 6 — krz@ver meget energl, og stcvnearrangaren ma konstanl gvervec, ol man magter
derme opgave, da den ofle tager tid! — mélgrappe 11, ex en lille ubctydelig gruppe.

¥or milgruppen (1%,(2),(3%(4) og (%) (+ 11) vil der veere talc om en kendskabskampaygne — de
kendcr sporten og er i klubber / forbund og har ofte dyrkel turneringskamp § en lengere periode.
De samier point til en landsholdsplads (pé vej frein)

De er triencre cller klubber, der har en mdlsztning om at £ deres kinbkasnipere pé landsholdet, da
dette kan have en lokal reklamevardi for deres klub / land

Liftersomn sievaet or on titbagevendende Arlig begivenhed — den tredje wockend i augusl — og der cr
dead line for iimeldingen €2-3 uger far stvneatholdelse) - begynder en kampagne mod
malgruppen for nasste 4rs steevne — 1 ugerne op til indevarende &rs stewne.

Nuveercnde “kunder™
I farste ompang sikres, al dem som deltager {ir besked om neeste drs steevie (dato I korl info), og vi
sikrer at [3 dercs cmail adresser, s vi kan fastholde el informationsniveau (nyhedsbreve).

Opdatering af WCTT.dk (hjemmesiden), hvor man ligeledes kan downloade Invitalion 1l stacvnet
pi dansk, cnpelsk og lysk. Dot overvejes sl fd lavet en invitation pd fransk og spansk

Gennem hjcmmesiden bliver der ligeledes mulighed for at tilmelde sig “nyhedsbrev™.

Dette skulle bevirke, at deltageren faler sig bedve tilpas, det cr mi rart at kunne lese pa sit eget
modersmél og modtage relevante mails om stevnet.




Via WCTT hjemmesiden og under stevnet deles der smé “huskesedler” ud. Her opfordrer vi btandt
andet til, at man gir p4 FACLEBOOK og tilmelder sig WCTT group - dette skulle gerne bevirke al
andre, muliee tackwondo udavere far Paje” pd WCT'L - gennem FACEBOOK.

Vi oplondrer deitagerne il at sende billeder fra deres kampe, og vi lezgger dem pd FACEROOK, for
der er ikke noget bedre end at kunne “prale” af sin kamp. Deltageine opfordres ogsé til at legge
deres billeder (film) pd YOU TUBE.

Via Nyhedsmail fra Hjemmesiden, FACEBOOK og de indsamlet email adresser sendes der "X-
MAS™ kort ud.

Gennem det danske forbundsblad sikrer vi, at de danske deltagere husker datoen og stevnet.
Pa frets tackwondo sommerlejr deles “huskesedler” ud.

Nye “kunder”

Gennem internettet indes klubber og forbund, og til disse fremsendes der, elek(ronisk, cn invitation
og el "orklaxde”, der kort fortaller om WCTT (inel. hjemmesiden), bogee dele primietl pi cngelsk
eller tysk, Dennc kontaktkampagne skal iverksaties i 4. kvartal, altsd sidst pd drct, da del olle cr
her, at forbund og klubber beslutter, hvilke staovner de vit deltape i, ogsa da del kan vacre en
hokostelig affiere al besgge Dammnark en weekend.

Nir Kebenhavns Tackwondo klubs cgne kempere deliager i store internationalc stavner som
Llollandske Abne, Nordiske mesterskaber (Island), Trelleborg Open (Sverige) elier Hamburg TKI
‘Fournament (Tyskland) sa tager de en stak invitationer med og deler ud til andre deltagere/trenere
Dette geres hele dret ved alle stevner {nationale / internationale).

Stacvnet hiar en hovedsponsor, som driver satg af kampsportsudstyr. Denne sponsor geres til
"ambassader”, du [irmaet har salg af udstyr ved mange af de nationale og internationale siavner.
Tdeen cr, at firmaets salgshod har WCTT invitationen liggende, som lotbipasscrende kan tage.
Summen med salget i boden kan firmact 58 spurge de handlende, om de vil have en invitation med,
altemalivl “en huskescddel”. Delle geres hele aret ved alle stacvner.

Hovedsponsor driver sidelobende internetbuiik lor kampsport. Tanken var her, at WCTT fik el fink
via sponsors hjemmeside. WCTT hjemmesiden har allevede link til sponsors hjemmeside.

Nir der swlges varer, lagges der "en huskesedde!” med, og pd denne madc og ved ovenstiende, vil
vi ogsft ramwne malgruppe (11) — andre BUBO sportsgrene — da sponsor saclger til andre
kampsportsgrene,

For materuppe {4) vil der i ugen op til staevnel viere opsat plakater i lokalomridet, og to dage for
opsiettes der vejskilte med plakat rundt omkring pd de store trafikerede indlaldsveje.
Del overvejes ogsi at sgtte ammonce i den lokale presse.




For méilgruppen {5} og (10)

For denne grappe vil der veerc tale om personer, der vil kunne vitke som “ambassadarer” for
staynel, De skal inviteres og behandles som en art VIP, da deres besag ved stievnet skal bruges i
TV & presse medict {(onitale).

Gruppen af politikere er viglig, da der ofte kan vasre tilskud eller bevilling forbundel med cn
invitation og el besarg. ' ville del vicee klogt at inviterc overborgmestercn og kulturborgmesteren
for Kebenhavn, da de begge har ind{lydelse pa bevilling tif f.cks. integrationsprojekter eller lcjc af
Valby-Hallen, hvor sizvnet finder sted.

Et besag ville kunne bruges som presse nole rettet mod de lokale aviser og den lokale TV station
(TV2-Lotry).

l‘or den internationale malgruppe er det cne og alene for at sikre, st WCTT cn dag bliver
klassificeret sum et A- klasse stevne, Vi specr via vores invitationer sl udbrede kendskabet Ul vorcs
staovnc blandt toppen af’ heslutningsiagere i tackwondo kredse.

Den korcanske ambassade spiller en lille rolle 1 denne sammenhang, men bruges mere som el
“salgs argument” rettet mod cventuelle koreanske sponsorvirksomheder (KIA (bil) etler
SAMSUNG (1'V), KORFAN AIR (flyrejser) ).

Malgrupperme inviteres 1-2 maneder far selve stmvnedatecn.

Malpruppens besag folges op med attiklor som sendes til WLT blade(, ETU bladet oy andre storc
tackwondo forbundsblade (Taekwondo Aktucil — Tyskland)

For politikere vil en artikel i den lokale avis samt CPII Sport (Team Copenhagens blad) viere godi.
- allernativt KBI{ kommiunes infoblad.

Frr malgruppen (6)

Hor gaclder det om Lypisk at finde en sammenhang mellem ¢n sponsors produkl op kampsport —
ofie vil en sponsor sige, at de ikke ser denne sammenhzeng, si del er vigtigt, at vi selv “opfinder” en
summenhaeng og udarbejder et sponsorkoncept, hvoral det kiart fremylr, hvad vi kan tilbyde, og at
vi er fbne overior alle muligheder (laonk det utenkelige). Et sponsorkoncept der tilbyder, at vi
vatctager alle opgaver, siledes at sponsor kun oplever at skulle godkende aftalen, og cfterfelgende
varctaper vi opgaven med cksempelvis bygaing af banden, reklametryk, godkendelsc hos sponsor,
samt opsetning/mediagning og den efler(plgende opbevaring ((il naoste frs stazvne).

Sponsor konceptet og sponsorsegningen er en proces, der sker hele fret.

Selve markedsferingen al sponsor konceptel deles i tro dele — del 1 gér pd, at vi blandt klubbens
mediemmer (forzeldre} finder mulige sponsorer, og i deres amgangskreds. Ofte er detle letlere, da
foreldre ofle gorne vil hizlpe og bidrage med et eller andct til deres barns sport! — Ldel 1 vil
icveranderer il stevnet ligeledes indgd som cn gruppe, hvor en “win-win” siluation cr mulig at
forhandle sig frem 1il — en rabat cr jo ogsd en form for sponsoral.

Del 2. ghr mere pé at finde virksomheder, som allerede bruger "kampspor” i reklamegjemed, som
f.eks. Kung fnis ciler managementfirmacr, som smvender *Six sigma” (hvor sortbeclte beprebet
anvendes som rang inddcling), alisd virksombeder hvor produktct har cn rimelig relevans for at
veere on rekame ved steovnet o dermied en sponsor. Del, 3 vil viere den type virksomheder, hvor vi
som “sazlgeir” skal oplinde behovet haos sponsaor.

Flles for denne mélgruppe er at sikre *Value for money™, og at en art dokumentation for
reklameverdien sammen med sporl vedlagpes eller pd anden méde synliggeres.

1 sponserkonceplet natvnes, at stievnel er intcrnationalt, oy at der er TV dackning og egen
hjcrmumeside med hilleder, YOU TURE reklamevacrdi, FACEBOOK reklameveerdi samt de mange
pasfer der komme ved stacvnet (ca. 1000)




For denne matgruppe ville det vavre interessant at finde ud af, hvorvidt "den litle havlrue™ - logoct,
som anvendes af turistorganisationen Wonderful Copenhagen, ville fi en mzvkbar betydning i
sponsorgfemed? Stasvnet ber overveje at anssec om logo samt at blive vt i "This week in
Copenhagen”

Yor malgruppe {7)

Det er svaart at tilirekke TV eller preysen (den skrevne), derfor vil ¥i mene, at vi pennem historier
om top profiler, der skal deltage ved stevnel eller udtages til landsholdet, kan *lokke” medier.
Lokalt vil vi arbejde mere pa “historier™ om klubbens medlemmer, der skal kampe ved stecvnet, og
om selve stacvnet {der bestar af frivilligt arbejde) der nu afholdes it 16, gang.

Kghenhavns Taekwondo Kfub cr den klub med flest kvindelige medlenymer og med sterst
deltagelse af kvindelige kampere (elite) - dette vil ligeledes veore en god historie. — méske endda
for damebladene (7).

Wi skal segc at skabe en god historie, der ikke er forvenleliy, har stor inleresse hos lescren, cr
faerdiggjort tif journalisten, skaber tillid til os (kilden) og fi det til at virke som en solo nstorie il
det pigazldende medie!

Timingen gér pé at “fedefsende™ historier ¥z dr lsr og op mod selve sievnet. En maned fer sendes
en mere dirckte pressemeddelelse / pressenote om selve stievnel 1 en national, kultured vinkel.

‘Felefonopringning i ngerne op til steevinedateen til pressen kunne viere en ide,
Miske vil der blev ofret cn annonce for stacviet i den lokale avis — mod pressedazkning (win-win)

For malgruppe (8)

Dommere er en nadvendighed for skevnet pd samne mide som dellagerne. Den danske
dommerstand cr meget afvekslende i antal og svinger til tider fra 12 personer Bl 20 personer, detle
ngidvendigger at sleevnearranger “cfterfyser” dommere fra andre lande.

Wi har beslullet, al dommere fasl bor pd hotel, hvis ikke de ankommer p stovnedagen. Demimerc
fir forplgjning samt 180 kr. og transport betalt,

Lior at lokke ndenlandske domuncre til staovne vil v annoncer efter dommers pd WCTT
hjemmesiden (egen rubrik) samt genncmn de internationale invitationer, vi sender ud, da disse ofte
lises al de pageldende landes forbund, som ogséd varctager dommerfanktionen.

Segning efler devne milgruppe vil viere pd niveau med dellagere, og dommere skal fastholdes (de
nuvarende) og der skal seges elier nye,

Sideevents

Som sidan vil wiikke planlegge med sideevent op til cler under WCTT.

Dette skal ses 1 lysel al stevnels Bdspunkl — skolen er begyndt igen, folk er kommet hjem fra feric
0.8.v. — samt det af steviet er meget tidskrevende oy arbgjdskrallen er fmvilhg

Dct narmeste vi vil komine ot sideevent cr nok, at klubben ofte bliver inviteret ned ] bl.a. Sankt
Anna: Gymnasium for at afvikic deres idractsdag med bl.a. tackwondo pa programmet — her vil vi s
genre reklame [or simvnel.

Vedlagt:
Sponsorkoneept for WCTT
Pressemeddelse for WCTT




WONDERFUL COPENHAGEN

TAEKWONDO

TOURNAMENT

PRESSEMEDDELSE SPORY, 15.08.07

Kahenhavis Tackwondo klub, Tan Gun Sae Sim, athoider Lordag den 18, august 2007 ct storl
internationalt Koreansk kampsporisstesvne @ Valby Hallen,

Stuzvnel hedder Wonderful Copenhagen Taekwondo Tournament og er nu 14, gang at den
lokale klub stir for afholdelsen af dette store arrangement.

Stzovnet har opndet ot flot ry 1 udlandet og er i dag el internationalt illabsstykke med deltapclse af
mangc af verdens bedste tackwondo kaempere.

Der bliver keompet med fuld kontakt (spark i ansigtet) i Valby hallen, hvor kampene begynder ki
9.00 med lorventet finaler klokken ca. 15.00. Det er toppen pa verdensranglisten der er tilmeldt til
dette stevne, deor komumer keempere fira 12 nationer bla. : Tyskiand, lrankriyg, Fngland, Island,
Sverige, Norge, Finland, Polen samt Holland. Det danske, svenske, norske og belgiske landshold
stilicr op il stwvnet.

I alt 350 deltagere fordelt pa hemre o damer i alderen 9 il 29 ér vil keempe pa de 5 baner som er
opsat i Vaiby hallen. Bifletprisen er kun 50 k. for voksen og bern under 12 &r gratis.

@nsker De yderligere oplysninger eller billede materiale er De vetkommoen il at kontalte
undertegnede eller bespge stevnets hjemmeside www. wett.dk

Med venlig hilsen

Arne Hellum

WOCTT — hestyrelsen
Telefon 40 55 81 30
LEmail.: svhe(@ilva.dk
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SPONSORSTGTTE

Valby den 16, marts 2009

Lerdag den 19 august 2008, atholder Kebenhavns Tagkwonda klub, ( Tan Gun Sae Sim )
for 13. gang .

Wonderful Copenhagen Taekwondo Tournament (WCTT).

Staevnet afholdes i Valby Hallen.

Vi tillader os i den forbindelse at rette henvendelse fil Dem am muligheden for et
PR - samarbejde.

Vi kan tilbyde bandereklame, programrekiame, salgshoder samt rekiameplads pa
T — shirts, som vil blive baret af hjaelpere og clipboard personer (resuliattavie).

Vi vedlaagger en kort beskrivelse af WCTT og Kgbenhavns Taskwondo Klub samt en prisliste for
bandereklame, programreklame, salgsbod og reklame pa T — shirts.

internationale stezvner er udgiftskraavende og det er klubbens snske gennem steevnet at arbejde
for en fortsat udbredelse af tackwondo sporten, samt at danske faekwondo udgvere kan opna
international erfaring.

Kiubhen arbejder ogsa for en fortsat udvikling af staevnet, saledes at nationer fiernere end
Europa, kan deltage til gleede for udgvere og publikum.

De er naturligvis meget velkommen til at kontakte os og treeffe aftale med en af nedenstaende
kontaktpersoner. Vier ogsd dbne over for andre ensker it reklamemuligheder.

Arne Hellum tif.: 43 41 81 307 40 55 81 30
Jan-Erik Jgrgensen 36 40 74 (1

Vi haber at avennazsvnte har Deres interesse og vi haber at hare fra Dem i neermeste fremtid, pa
forhand tak!

Med venlig hilsen

Kabenhavns Taskwondo Klub
V { Arne Hellum

Stengavi 9,2 th

2700 Brpnsha]

PROMOTER ORGANIZER

Diamish Tackwondo Federation Tan Gun Sae Sim Tackwondo Club
{Member of (he Mational ClympicCommitiec {31, Kege Tandewvej 119, 2.

the Danish Tackwondo Confederation} DK — 2500 Valby

Tel. f Fax, +45 3645 046
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Lidt om Taekwondo...

Taekwondo er en koreansk kampsport som er en moderne sammenfatning af de mange
kampsystemer, som fandtes i det gamie Korea, Taekwondo er meget kendt for dets henteknikker
som oftes bruges i 70 — 80 % af kamphandiingerne. Alle bevasgelser bygger pa det
menneskelige instinkt for selvforsvar overfar til et system og tiloasset de situationer som kan
opsta.

Lidf om WCTT...

WCTT er et internationalt Tackwondo stasvne, som er etableret til esre for Mr. Ko Tai Jeong, 8.
Dan i Taekwondo. Mr. Ko Tae Jeong er staavnets protektor.

Mr. Ko Tai Jeong er koreansk stormester. Han er chefinstrukier | Kebenhavns Taekwondo Kiub
og har tidligere vazret traener for det danske landshold, hvilket har tilfart dansk Tackwondo
adskiflige medaljer ved OL, VM og Europamesterskaber.

Ved WCTT deltager dat meste af eliten fra Europa med bl.a. Spanien, Holland, Tyrkiet, Tyskland,
Sverige, Norge, Finland og det danske landsheld.

De senere &r har der vearet deltagelse fra Israel, USA, Rusland samt Australien.

| &r forventes flere deltagere end de 250 kaemper fra 12 lande som deltog sidste ar.

Ved WCTT 2000 blev steevnet udvidet med afholdelsen af et internationalt bgrnekamp steevne,
sdledes at alle aldersklasser var reprassenteret ved staevnet.

Ved WCTT 2008 afholdes ligeledes et barnekamp stasvne og det forventes at der deltager mere
end 350 kesmper fra 14 lande i alle aldre.

Yderligere oplysninger em stasvnet kan ses pa hjemmesiden : WWW.WCTT.DK

De foregaende ar har DR sporten, TV2 og Norsk TV sendt reportage fra steevnet. | 2002 sendte
T3 2 timer direkte fra finalerne, | 2005 sendte TV4 direkte fra stesvnet, hvilket vi forventer igen til
WOCTT 2008. Denne udsendelse blev genudsendt ikke mindre end seks gange, bade pa TV4 og
TV4S8port, s& der har vazret en utrolig hej eksponering pa stasvnet.

Staavnet afholdes med Dansk Tackwondo Forbund som promotor.
Lidt om Kghenhavns Taekwondo Klub...

Kebenhavns Taskwondo Klub blev stiftet i 1977 og er en af Banmarks z=ldste Taekwondo
klubber.

Kiubben er beliggende pa Gl. Kege Landevej 119, 2 sal i Valby.

Kiubben har 180 medlemmer, heraf er ca. 85 harn.

Klubben har egne lokaler med mulighed for mange aktiviteter og har traening for alie medlermmer
hver dag. Klubben kan bt.a. tilbyde foraeldre tresning som en del af forzeldre til barn pa barmholdet
benytter sig af. Kiubben er ligeledes aktiv med opvisninger som ofte foregar ¢ ungdomsklubber,
foreninger eller ved f.eks. rejsemessen i Bellacenteret.

Klubben har et godt sammenhold medlemmerne imellem, ikke mindst p.g.a. kiubbens teeile
forhold tit Mr. Ko Tai Jeong, der treener og graduerer klubbens medlemmer.

Mere information om klubben kan ses pa klubbens hjemmeside { WWW . TANGUN.DK).

PROMOTER ORGANIZER

TNanish Tackwondo Federation Tan Gun Sae Sim Taekwondo Club
{(Member of the National OlympicCommities (. Kege Landevej 119, 2.

the Danish Taekwondo Confederation) DK - 2500 Vaiby

Tel. / Fax. +45 3645 0146
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SPONSOR - MULIGHEDER
BANDEREKLAME

Sponsor keber reklameplads til egen bandereklame.

Banderne placeres | TV - kameraernes skudfinje (se vediagte kort}.

Banden mé& veere 60 — 80 cm hgj. Lasngden ma ikke overskride 250 cm,

Til en bandereklame leverer De selv bande og reklametekst, dog kan vi vaere hehjaelpelige med
handereklame med den opssstning De gnsker til en meget fornuflig pris.

De ejer bandereklamen efter brug. Ring venligst for tilbud pa bandereklame.

Bandereklame kr.: 5.000,00
Traebande med folie mentering Ring for tilbud

Saframt TV — daekning bortfalder, nedsaettes prisen med 50 %.

T - SHIRT

Sponsor kan kebe reklameplads p& T ~ shirts, som vit blive béret af hjaipere.
Reklamen kan vasre placeret pa ryg, bryst eller skuider.

T-shirts produceres | 70 stk.

Priserne er baseret pa levering af faerdigt repro materiale, Vi atholder udgiit til tryk
samt T-shirts.

Ryg kr.: 3.000,00
Bryst (uds=olgt) kr.: 3.000.00
Skulder pr. side kr.. 1.500,00
PROGRAMREKLANE

Programmet laves som fotokopi i AD format. Oplag ca. 200 stk.
Prisen er baseret pa [evering af faerdigt repro materiale.

111 side sortfhvid kr.: 450,00
PROMOTER ORGANILLER

Danish Tackwondo Federation Tan Gun Sae Sim Lackwondo Club
{Member of the National OlympicCommittee Gl. Koge Lundevey 119, 2.

{he Danish Tackwondo Confederalion) DK — 2500 Valby

Tel. / Fax. +45 3645 0146
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SALGSBOD

Sponsor kan kebe plads til salgsbed i forhallen til selve hallen.

Sponsor medhringer selv inventar (bord}, elledning 0.5.v.

Der mé IKKE saslges mad og drikkevare. Salgsboden ma ikke vaere stgjende (musik).
Salgsboden gaelder fra lerdag ki .00 til staevnets afslutning. Evi. opsastning fredag afen.

12 kvm. Salgsbod (3 X 4 meter) kr.: 1.500,00

INTERNETREKLAME

Sponsor bestemmer hvor reklamepladsen skal placeres samt hvorvidt der skal veere link til
Sponsors egen hjiemmeside,

Til en internetreklame leverer De materiale som lsegges ind pa staavnets hjiemmeside |
samarbejde med stesvnets webmaster.

Internatreklame sem gasider et ar frem, fra den dato den lsegges pa stazvnets hjemmeside,

Kr.: 2.500,00
PROMOTER ORGANIZEE
Danish Tackwondo licderation Tan (an Sae Sim T'ackwondo Club
{Member of the National GlympicComunittes (. Kege Landeve] 119, 2.
the Danmish Tackwondo Confederation) DK — 2500 Valhy

Tel. / Fax. +45 3645 0146
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PFROMOTLER
Danish Tackwondo Uederation

{Member of the National OlympicCommittes
the Danish Taekwondo Confederation)

ORGANIZER

‘T'an Gun Sac Sim Taskwondo Club
(il. Kege Landewej 119, 2.

DK — 2500 Valby

Tel, f Fax. +45 3645 0146




WONDERFUL COPENITAGEN TAEKWONDO TOURNAMENT .

Annoncor aftale

e

Meltem
Fima : L ‘T'an Gun Sae Sim
Navn : o Kwhenhavns Tackwondo Klub
Adresse : - 1. Koage Tandevej 119, 2.
Postnr/By: 2500 Valby
TIf o TIf. 36450146
Szlger: —

Annonceren indgar aftale om lslgende: Aftalen ombatter;

Kl al handereklame

Keb af trebande

Kah af annonce i prograim _ i,

Keb alreklameplads pa t-shits

Internetreklame

Salpsbod

Andel L

DBetalingsbetingelser:

Betalingen skal vaere registrerel

senest d. o Valby d.
Annonegr Kabenhavns Tuekwondo Khub
PROMOTER OROANEALE
Danish Taekwondo Federation Tan Gun Sae Sim Tackwondo Club
{(Member of the National OlympicCommittee Gl. Kege Landevej 119, 2,
the Danish Taekwondo Conlederation) D — 2500 Valby

Tel. / Fax. +45 3645 0146




Veerdi- og malgruppeanalyse

6. juli-festens mdlgruppe er mongeartet og af meget forskellige karafeier.
Mdlgrupperne er sdledes et parameter of begivenhedens mangfoldighed. Dets det
historiske, som hele eventen er bygget op ontkring, men samtidiyg vgsd det folkelige
— nemlig selve “folkefesten” ag den er forankret i en musse sideevents, sum Ishende
Bliver revideret dr for dr- oy ifke at glemme, der kommer hefe tiden nye sideevents
Lil.

Krudt og kager

Malgruppen for 6. Juli-festen speender fra de helt sma born og til pensionisterne, som sidder
pa plejehjemmet. Det er en kemmunal historisk folkefest, som skal lafies bredt.

Selve historikken omkring 6. Juli-festen kan der af sagens natur ikke aendres pa, derfor er
ndviklingen meget afhangig af bla. sidcevents. Udover de sideevents, som Fredericia
Kommune er med til at spsatte, er der andre aklgrer i byen, som laver deres egen
"dagsorduer” forr dagene. Det er f.eks. byens spillested, som efterhanden er kondt for deres 6.
Juli-Jazz, kirkerne har forskellige koncerter bl.a, med Carolina Henderson, Camping pladserne
markerer dagene pd deres made, Derfor kraever det "en rgd trad” PR-maessigt, fordi byen tlcee
er stgirre end den er.

Den 6. Juli kl. 06.30 bliver affyret 27 salut skud for Dronningen pd Fredericia Vold, her praver
vi og fA de smé drenge tidligt op, og sammen med far kan de st helt taet pa kanonen.

Vi har bla. udvikiet en kagelkonkwrrence, hvor man dret fir indleverer en kageopskrift, og alle
kagerne bliver pravebapt af en lokal bager, hvorefter et dommerpanel kirer Arets 6. Juli kage.
Kagen kan si kebes hos bageren i upen op til 6. juli, og man kan prgve hjemnie om man kan
bage kapgen selv, evi. sammen som familie.

Fra vugge til grav

Malgruppen hvem er det? alle er meget bevidste om, at her or tale omen begivenhed, som dels
krazver szerlig fokus idet det er en meget viglig del af byens historic, men samtidig er det ogsd
vigtigt, der er oplevelser for alle i de 2 dage det hele varer. Malgruppen er derfor vimelig nem
og definerer, nemlig “fra vugge til grav”,

For byen Fredericia har 6. Juli-festen en swerlig historisk betydning, men ellers vil man gerne
videreudvikle pa den folkefest, som det har udviklet sig til, son sideevents, Tiet er en sveer
npgave, idet mange lokale er bortrejst pd ferie og den anden mélgruppe turisterne cr svare, at
méle pé for selve dagen, idet meget spiller ind - feks, vejret, gkonomien i Danmark og Eurvpa
og ikke mindst om Fredericia er fravalgt p.g.a, andre speendende begivenheder { omradet.

. A )
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Vaerdi- og malgruppeanalyse

6. Juli-festens milgruppe er mangeartet oy af meget forskellige karalkter.
Mdlgrupperne er sdledes et parameter af begivenhedens mangfoldighed. Dels det
historiske, som hele eventen er bygget op omkring, men samtidiy oysd det folkelige
- nemlig selve “folkefesten” ug den er forankret i en masse sidecvents, som fabende
Biiver revideret dr for dr- og ikke at glemme, der kommer hele tiden nye sideeventy
til.

Krudt og kager

Malgruppen for 6. Juli-festen spznder fra de helt sma bgrn og til pensionisterne, som sidder
p4 plejehjemmet. Det er en kommunal historisk follkefest, som skal 1pftes bredt.

Selve historikken omkring 6. juli-festen kan der af sagens natur ikke zendres pd, derfor er
udviklingen meget afhangig afl bl.a, sideevents. Udover de sideevents, sum Frodericia
Kommune er med til al s@saette, er der andre akt@rer i byen, som laver deres egen
"dagsordner” for dagene. Det er Feks. hyens spillested, som efterhdnden er kendt for deves &.
Juli-Jazz, kirkerne har forskellige koncerter bl.a. med Carelina Henderson, Camping pladserne
markerer dagene pa deres mide. Derfor kraever det "en rad trid” PR-massigt, fordi byen ikke
or sterre end den et

Den 6. Judi kI 06.30 bliver affyret 27 salut skod for Dronningen pd Fredericia Vold, her praver
vi og 4 de smd drenge tidligt op, og sammen med far kan de std helt teet péd kanonen,

Vi har bl.a. udviklet en kagekonkurrence, hvor man aret far indleverer en kapeopskrift, g alle
kagerne bliver pravebagt af en lokal bager, hvorefter et dommerpanel kdrer Arets 6. Juli kage.
Kagen kan sé kebes hos bageren i ugen op il 6. Juli, og man kan prgve hjemme om man kan
bage kagen selv, evt. sammen som familie.

Fra vugge til gray

Malgruppen hvem er det? alie cr meget bevidste om, at her er tale o en begivenhed, som dels
kreever seerlig fokus idet det er en meget vigtig del af byens historic, men samitidig er det ogsa

vigtigt, der er oplevelser for alle i de 2 dage det hele varer. Malgruppen er derfor rimelig nem

og definerer, nemlig "fra vugge til grav”,

For byen Fredericia har 6. Juli-festen en saerlig historisk betydning, men ellers vil man gerne
videreudvikie pi den folkefest, som det Lkar wdviklel sig til, som sideevents, Det or en sveer
opgave, idet mange lokale er bortrejst pd ferie og den anden malgruppe turisterne er svare, at
méle pd for selve dagen, idet meget spiller ind - f.eks, vejret, gkonomien i Danmark og Europa
og ikke mindst om Fredericia er fravalgt p.g.a, andre spaendende begivenheder i omradet.
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FREDERICIAKOMMUNE

Kommunikations og markedsferingsstrategi

6. Julifest

Mal med projektet

Arrangergruppen omkring den arlige 6. Julifest ansker en mere effelctiv kommunikation omlring
arrangementerne med det formél at skabe en langt sterre landsdzkkende opmaerksombed. Det
indebeerer en mere intens markedsfering omkring de gode histarier | forhold til nationale medier,
ligesom det indchaerer en sterre tenkning i utraditionefle formidlingsmetoder, her tnkes bade pa
internettet

Desuden ensker arrangargruppen en tidligere og mere kontinuerlig og synlig markedsfering i
forhold til lokalbefoliningen og andre interesserede bide i forhald til de lokale medier men ogsi i
forhold til informationen pd internettet (Facebool, Youtube mm.).

Der anskes en langt mere appetitviekkende og spendende optaktfinformation pi nettet, end der
er tilgzngelig i dag pa Fredericia Kommunes hjemmeside — blandt andet muligheden for mere
markant at bruge billeder. Der @nskes derfor oprettet en falles webportal for alle 6. juli-
aktivitaterne i byen - www.bjuli.dk.

Formal med kommunilkationsplanen

Milet med en skzrpet og intensiveret kommunikation omkring 6. julifesten er at skabe en langt
stgrre {olal og national opmerksomhed omkring de mange forskellige aktiviteter, sa langt flare
borgere og tkle mindst turister veelger at drage til Fredericia for at tage del i og opleve, hvad der
foregar i denne uge i juli.

En mere effektiv, syntig og anderledes kommunikation omkring 6. Julifesten kraever, at der bliver
skabt et tettere samarbejde mead kommunikationsafdelingen og derved forhabentlig med flere
journalistiske ressourcer, til at fi skrevet de “gode historier”. Altsa et teet samarbejde, for at skabe
et overblik over, hvordan den mest optimale kommunikation lian se ud.

Mil med lkommuanikationen

Der skal skabes en starre national nysgerrighed og interesse for 6. Juli-festen. Langt den starste
pressedakning af arrangementerne foregar i dag i de lokale medier, og mange fredericianere er
derfor relativt godt informeret om hvad og hvornar der foregir noget. Men udenfor
kommunegransen rundt i landet, blandt andet pd mange nationale medier, er viden om byens 6.
jull-aktiviteter steerkt begrensot.

Derfor er mitet at skabe at langt starre nationalt kendskab til 6. Juli-festen, Pa den mide kan vi
mge sandsynligheden for landsdzickende omtale og derigennem skabe en synergieffekt, der dels kan

Leng Baeh Side 1af2
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traekke flere gaster til byen, dels kan gare det¢ nemmere at kommunikere med fandsdekkende
medier, fordi de ved hvad det handler om — vi skal ikke starte forfra hver gang.

Principper for kommmunikationen

Kommunikationen omlering 6. Juli-festen skal skabe en generel storre bevidsthed om, at der
virkelig sker noget i Fredericia i starten af juli, og den skal derfor viere baseret pa fortzlling af de
gode og interessevekkende historier samt pa videregivelse af den nadvendige grundleggende
information orn arrangementerne,

Kommunikationen skal tiirettelzegges sadan, at der lebende i hele perioden er fokus pé de gode
historier, som kan serveres som pressemeddelelser eller som kan forseges "solgt” ved direkte
henvendaise til udvalgte medier. Kommunikationen omkring &. Juli-festen intensiveres i juni og de
farste dage af juli — blandt andet med diverse pressearrangementer, som vi endnu ilke har fastlagt.

Malgruppet

Den primzre milgruppe for en skarpet kommunikationsindsats omkring 6. Juli- festen er de
landsdzlckende/nationale og regionale medier og dermed ogsd deres lzsere, lyttere og seere.

En hyppigere og mere markant eksponering i de nationate medier vil oge bevidstheden hos
danskerne generelt om at dor sker noget i Fredericia, som man helst ikke ber ga glip af. Desuden
skal der ske en intensiv markedsforing via diverse centrale ferie- og turlstwebsites eksempelvis
yisitdenmarlc og ikke mindst de forskellige sommerhus udigjere.

Den sekundere malgruppe er de lokale medier og fredericianerne — de er generelt velinformerede
om altiviteterne, men de skal pavirkes omkring specifikke arrangementer blandt andet forskellige
nye tiltag. Selvom man herer til | den sekundere malgruppe, skal der nurses pa hejt plan, det er
ogs vigtigt at fastholde de g=ster man "regner med hvert &r". Derfor vil vi ligge mere veegt pd de
nye tiltag og ikke s& meget den historiske vinkel, den kender byens borger, men mere de specifikke
arrangementer,

Kommunikationsindsatsen i forhold til den sekundesre malgruppe skal fastholdes i det niveau, der
er lagt i dag. Men der skal tznlces i nye og mere traditionelle mader at skabe interesse for
arrangementerne pa — blandt andet i form af mere milrettede informatienstiltag som foldere,
fiyers, plakater og ikke mindst de elektroniske medier, lokalradioen og via website og internettet
generelt.

Kommunikationsprodukter

| forhold 4l at skabe starre interesse for og videregive bedst mulig information omkring 6. Juli-
festen og er det planen, at arbejde med forskellige kommunikationsprodukeer. Grundleggende skal
der lebende produceresfudsendes pressemeddelelser, laves aktivi telefonisk "salgsarbejde” |
forhold tif vdvalgte medier og lokalradio og serlige historier med fokus pa de nationale medier,
markedsforing via plakater og ahnoncer og opdatering af websites.
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