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- Et udviklings- og uddannelsesforleb med udgangspunkt i dine udfordringer med
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EVENTMANAGEMENT UDDANNELSE 2010

Forord

Sport Event Denmark udbyder nu for 3. gang Idraettens
Eventmanagement Uddannelse i samarbejde med Dan-
marks ldraets-Forbund.

Uddannelsen henvender sig til nuvaerende eller kom-
mende arranggrer af internationale sportsevents under
Danmarks Idraets-Forbund, herunder frivillige og ansatte i
specialforbundene, vaertsbyer, sportseventorganisationer
mv.

Vi tager udgangspunkt i de problemstillinger, som idraet-
tens eventarranggrer ofte sidder med i dagligdagen samt
arbejdsomrader, vi mener, at eventarrangerer med fordel
kan seette ekstra fokus pa i planleegningsforlgbet.

Dermed sigter vi mod at give inspiration og sparring til
eventarrangerernes daglige arbejde og at hgjne kvaliteten
i eventafviklingen.

Uddannelsen er desuden en unik mulighed for at udbyg-
ge sit netveerk i idraettens verden, fa indsigt i og here om
andres nationale og internationale erfaringer fra sports-
eventomradet. Deltagerne kommer til at mgde nogle af
branchens mest erfarne og bedste oplaegsholdere, hore
masser af cases og indga i workshops.

Vi gleeder os til at se dig pd uddannelsen.

INDHOLD OG OPBYGNING

Uddannelsesforlgbet er bygget op over tre moduler og
bestar af et mix mellem faglige oplaeg, workshops og
diskussioner, som giver inspiration til og skaerper dine
evner som eventmanager.

Pa uddannelsen vil du fa nye vaerktgjer, tid til refleksion
og mulighed for sparring. Mellem modulerne far du
hjemmeopgaver, sa du hele tiden holder fokus pa at finde
nye veje til at varetage eventarbejdet endnu bedre.
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Modul 1

IDE, KONCEPT OG KAMPAGNE

Pa forste modul seetter vi fokus pa de vaerdier og elemen-
ter, som ligger i den enkelte event, samt hvordan det en-
kelte seerkende kan udnyttes optimalt i bidde opbygning,
gennemfarsel og markedsfering af eventen.

Vi ser ogsa pa hvilke rammer og samarbejdspartnere, der
er optimale for den enkelte event, og hvorfor nogle events
med fordel kan placeres i Herning frem for Kebenhavn —
og omvendt.

Endelig seetter vi fokus pa udviklingen af den strategi og
de budskaber, der skal veere med til at sikre nye events til
Danmark i fremtiden.

Det er hensigten, at modulet skal skabe en forstielses-
ramme inden for teorien af forretnings-og kampagneud-
vikling, sa deltagerne bliver i stand til at |gfte sig op over
det praktiske plan og se mere strategisk pa planlegnin-
gen af eventarbejdet.

Koncept og forretningsudvikling
Hvem er en sportsevents storste
konkurrent i kampen om tilskuere,
mediedakning og sponsorer, og hvor-
dan ruster vi os bedst til kampen? Et
oplaeg krydret med teori og cases om
publikumsadfaerd, konkurrencepara-
metre, eventens styrker/svagheder og
DNA, interaktivitet med publikum, score card og selveva-
luering.

Christian Have, direktor, Have PR & Kommunikation

Case: VM i brydning

VM i brydning fandt sted i Herning i
2009. Hgr om arranggrernes erfa-
ringer med udvikling af koncept for
eventen, markedsfaring og afvikling.
Elo H. Christensen, Sport Event Koordi-
nator, Kultur og Fritid, Herning Kom-
mune

Sport Event Denmark, valg af veertsby/
samarbejdspartnere og finansiering af
events

Hor om Sport Event Denmarks
arbejde og samspillet mellem spe-
cialforbund, veertsby og andre sam-
arbejdspartnere. Hvem har viljen og
gkonomien til at skabe sportsevents i
Danmark? Hvem er de typiske samarbejdspartnere i for-
bindelse med gennemfgrelsen af sportsevents, og hvilke
forventninger kan man have til samarbejdet?

Lars Lundov, direktor, Sport Event Danmark

Hvervearbejde/kampagnestrategi
Kampen om at vinde veertskabet af
internationale sportsevents er stot
stigende, og en raekke lande seetter i
disse ar ind med egede ressourcer for
at intensivere arbejdet. Vi hoster erfa-
ringerne fra en reekke vindere og ser
pa, hvad der gik galt for andre, for til
sidst at komme med et konkret bud pa, hvad den enkelte
kandidat kan gere for at optimere sit bud.

Lars Haue-Pedersen, administrerende direktor for TSE Con-
sulting, Lausanne
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Modul 2

ORGANISERING, PLANLAGNING,
LEDELSE OG KOMMUNIKATION

Pa modul 2 szetter vi fokus pa organiseringen og planlaeg-
ningen af de mange eventopgaver samt de persontyper,
som man med fordel kan se sig om efter, nar man skal
opbygge en eventorganisation.

Vi ser pa budget- og regnskabspraksis, Sport Event Den-
marks nye akkrediteringssystem samt den kommunikati-
onsplatform, som skal bygges op omkring eventen for at
give starst gennemslagskraft og synlighed, herunder bl.a.
tv-aftaler, pressekontakt, sociale medier mv.

Det er hensigten, at modulet skal give deltagerne en prak-
tisk tilgang samt en raekke vaerktgjer, som kan omszeettes
direkte i eventarbejdet.

Projektorganisation og projektledelse
Hvad er en hensigtsmaessig opbyg-
ning og ledelse af en projektorgani-
sation? Hvordan handterer man de
mange nye personer, der skal med-
virke i projektet, og hvad skal lederen
gore for at kitte folk sammen, moti-
vere og engagere? En raekke konkrete
styringsredskaber og projektledelsesvaerktgjer vil blive
gennemgaet, ligesom der vil blive sat fokus p4 tiltraek-
ning, motivation og fastholdelse af det enkelte individ og

grupper.
Jan Gudnitz, udviklingskonsulent, DIF

Personlighedstyper og karakteristika
Menneskers made at bidrage til los-
ning af en opgave p4, skabe relationer
og samarbejde med andre mennesker
er veesensforskellig. Vi gennemgar
forskellige teamroller og ser p&, hvilke
karakteristika, du med fordel kan se
efter til forskellige opgaver, ligesom vi
kortleegger, hvilken type du er.

Torben Bundgaard, chefkonsulent, Danmarks Idreets-For-
bund

Case: EM i vandski

EM i vandski blev afviklet i 2009. Har
om forbundets arbejde med at plan-
leegge og afvikle begivenheden samt
dets made at motivere og engagere de
mange frivillige.

Sanne Fremlev, projektleder for projekt
"Breddeidreetskommune” i Aalborg
Kommunes Kultur- og Fritidsafdeling og projektansvarlig for
EM i vandski 2009




EVENTMANAGEMENT UDDANNELSE 2010

Budget, regnskab, akkreditering og
visum

Lad budget og regnskab blive et fast
omdrejningspunkt og ledelsesinstru-
ment i eventarbejdet, s& du lebende
har et gkonomisk overblik over
eventen. Vi gennemgar de overord-
nede regnskabsprincipper og en raekke
gode rad til opstilling, vedligeholdelse, udarbejdelse og
offentliggerelse af det in- og eksterne eventbudget med
udgangspunkt i Sport Event Denmarks budgetskabelon.

Hvordan sikrer man en let og smidig akkrediteringsproces
for de udenlandske deltagere? Hvilke persondata er der
behov for, hvilke lande skal ansgge om visum, og hvordan
kan de danske eventarranggrer hjelpe processen pa vej?
Frederik Munk, Event Manager, Sport Event Denmark

Levende billeder pa nettet

Idreettens nye web-tv-kanal fokuse-
rer pa at vise dansk idraet og danske
eliteudovere frem og dermed gare det
bedste fra dansk idraet tilgeengeligt for
alle interesserede. Men er der samar-
bejdsmuligheder i forhold til deeknin-
gen af internationale sportsevents?
Jakob Draminsky, kommunikationskon-
sulent i DIF og partner i produktionssel-
skabet Netklip

Eventkommunikation

Hvad skal der til kommunikations-
meessigt for at sikre synlighed om

en event? Om valg af kommunikati-
onsplatforme, planlegning af kom-
munikationsindsatsen, handtering af
pressekontakt mv.

Eline Andersen, Event and Communica-
tion Manager i Sport Event Denmark

Tv-aftaler, - rettigheder og samarbejde
Hvilke events har brug for en host
broadcaster? Hvad forventer det inter-
nationale specialforbund, og hvad skal
en tv-aftale indeholde? Hvad koster en
produktion, og hvem betaler regnin-
gen?

Hanne Sejer, souschef i Sport Event
Denmark
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Modul 3

AFVIKLING, EVALUERING OG
IMPLEMENTERING

Pa tredje modul er fokus pa sponsorarbejdet, hvor om-
drejningspunktet, er, hvordan man kan kommercialisere
en begivenhed.

Vi ser ogsa pa de mere tekniske sider af eventarbejdet,
hvor omrader som indgéelse af kontrakter, forsikrings-,
skatte- og momsspergsmal bliver belyst.

Endelig ser vi pa effekten af eventarbejdet. Bade i forhold
til eksterne faktorer som fx turismeomsaetning og sam-
fundsgkonomi, men ogsa i forhold til implementeringen
af erfaringerne fra eventarbejdet i det fortsatte arbejde i
specialforbundet, i forhold til samarbejdspartnere og den
pageeldende sport.

Sportmarketing/sponsorarbejde
Hvordan far man en nichesport uden
danske profiler til at blive en kommer-
ciel succes?

Hvordan udarbejdes et sponsorkon-
cept, hvad kan selges, og hvad er de
typiske faldgrupper i forbindelse med
prisfastsaettelsen af produktet? Kan
eventmageren selv varetage salget, eller skal der findes
en samarbejdspartner, og hvordan treenger man igennem
over for en potentiel sponsor? Herunder behandles bl.a.
salgsstrategi, produkt- og konceptudvikling, markedsfe-
ring og PR, den sportslige kobling m.m.

Rune Thomsen, marketingkonsulent, Sport One Danmark

Det juridiske hjorne, forsikring, skat
og moms

Hvad er den bedste organisationsform
juridisk set, nar man skal afvikle en
event? Hvem kan indgé kebs-, leje-,
forsikringsaftaler mv. pa vegne af
eventorganisationen? Og hvad skal
der sté i aftalen for, at den holder
juridisk? Daekker den kollektive idreets-
forsikring hos DIF, nar der afvikles events, eller skal der
tegnes yderligere forsikringer? Skal der betales skat af

et eventuelt overskud? Hvornar er det en fordel at vaere
momsfritaget, og hvem kan blive det?

Willy Rasmussen, konsulent, Danmarks Idreets-Forbund

Effektmaling

Hvad begr man som eventarranger
overveje, inden man saetter en effekt-
maling i gang, og hvordan kan man
selv udfere en maling? Med udgangs-
punkt i et par konkrete effektanalyser,

gennemgas bade de samfundsgkono-
miske og mere immaterielle gevinster
forbundet med veertskaber. Der vil dels vaere fokus pa de
samfundsgkonomiske effekter af eventgeesternes forbrug
i veertsregionen. Dels pa eventgaesternes evaluering af
vaertsby, -arena mv., og hvordan denne viden kan bruges
fremadrettet.

Birgitte Schultz, analysekonsulent, Sport Event Danmark

Evaluering og implementering
Hvornar er en event en succes? Og
hvad er succes for forskellige interes-
senter? Hvad kan/vil vi male p3, og til
hvem/hvordan skal resultatet formid-
les?

Hvordan sikrer man sig, at erfaringer-
ne fra en event forankres hos eventar-
ranggren / specialforbundet og kan
overfores til den naeste?

Et opleeg om logikken indenfor (mega)sportsevents og
effekten af events i relation til place branding.

Oplaegget baseres pa cases og mange ars virke i sportens
verden som bl.a. formand for Dansk Atletik Forbund,
politisk ansvarlig for DHL-stafetten i Odense og formand
i Odense Gymnastikforening, der hvert ar arrangerer
Eventyrlgbet.

Troels Troelsen, Program Coordinator, Associate Professor,
Copenhagen Business School, Department of Operations
Management
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Praktisk information

Tid og sted

Modul 1:
Torsdag den 15. april kl. 19 - lardag den 17. april ca. kl. 16
Scandic Copenhagen, Vester Sggade 6, 1601 Kebenhavn V

Modul 2:
Torsdag den 10. juni kl. 19 - lerdag den 12. juni kl. ca. 15
Quality Park Hotel, Viaduktvej 28, 5500 Middelfart

Modul 3:
Fredag den 20. august kl. 10 - lgrdag den 21. august kl. 15
Drager Badehotel, Drogdensvej 43, 2791 Drager

Hvem kan deltage?

Malgruppen for uddannelsen er personer, der til daglig
arbejder med tiltreekning, planleegning, afvikling og/el-
ler markedsfering af sterre internationale sportsevents

i Danmark, primaert under DIF, herunder bade frivillige
og ansatte i DIF's specialforbund og klubber, ansatte og
frivillige i kommuner, sportseventorganisationer, sports-
arenaer mv.

Deltagerantallet er begraenset til max. 25 personer, hvor-
for vi kan blive ngdsaget til at foretage en udveelgelse
blandt ansegerne.

Pris

6.900 kr. per deltager. Prisen inkluderer undervisnings-
materialer, forplejning, ophold og overnatning pa alle tre
moduler. Deltagerne skal selv betale for transport til /fra
kurserne.

Faktura udsendes sammen med bekraftelse pa tilmel-
ding.

Ansggning/tilmelding
Send din ansggning inden den 15 marts.

Ansggningen skal indeholde fglgende oplysninger:

« Navn

« Organisation

+ Postadresse

« Telefonnummer og evt. mobil

« E-mail

« Organisatorisk placering: Ansat / Frivillig

« Eventfunktion i organisationen (stillingsbetegnelse)

« Beskriv kort omfanget og indholdet i din stilling samt
hvilke events du har veeret eller er involveret i

« Uddannelsesmassig erfaring

Evt. gvrige bemarkninger

Ansggninger indsendes til:
Carsten Hjgllund/Sport Event Denmark
e-mail: ch@sporteventdenmark.com

Yderligere oplysninger

Hanne Sejer, souschef i Sport Event Denmark og kursus-
leder pa uddannelsen

e-mail: hs@sporteventdenmark.com, tlf. 43 26 21 03,
mobil: 20 27 40 44
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